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مقدمة
الاعــلان أو الاشــهار أو الدعايــه هــو نــوع مــن أنــواع الأنشــطة الإعلامية 
التــي لا يمكــن الاســتغناء عنهــا للأنشــطه الاقتصاديــه مــن تجــاره 
وصناعــه وخدمــات وغيرهــا مــن الانشــطه، كذلــك بالنســبه للمنظمــات 
الخيريــه والمؤسســات غيــر الربحيــه والتــي بدون الاعلان عن نشــاطاتها 
فلــن تحصــل علــي التمويــل المــادي والدعــم المجتمعــي والــذي بــدوره 
ضــروري لاكتمــال ادائهــا واســتمرارها فــي عملهــا وتأديــه رســالتها.

وتكــون الاعلانــات المدفوعــه أحــد الوســائل الاساســيه لترويــج الســلع 
والبضائــع أو الخدمــات عبــر الوســائط الاعلانيــه المرئيــه، الشــفويه، 

ــه أو المتحركــه.  ــه، الثابت المكتوب

ويجــب التنويــه انــه بــدون مهــارة الاقنــاع فــي الاعلانــات التجاريــه فلــن 
يكــون هنــاك عائــد مــن الاعلانــات التــي تــم صــرف الكثيــر مــن الامــوال 
عليهــا، فعلــي ســبيل المثــال انــت شــاهدت اعــلان ولــن يقــوم المعلــن 
باقناعــك او اثــارة دوافعــك تجــاه المنتــج هــل ســتتجاوب معــه؟ ســواء 
كان الاعــلان عــن منتــج او شــركه او ترويــج لموقعــه الالكترونــي او 
قناتــه علــي اليوتيــوب، بالتاكيــد ســوف تشــاهد الاعــلان ولــن تتفاعــل 

معــه لعــدم قدرتــه علــي اقناعــك.

وقــد وضــع هــذا الكتــاب لمعرفــة الإعلانــات الممولــة وأنواعهــا وكيفية 
عملهــا وذلــك بمنصــة فيــس بــوك ومنصــة غوغــل ومنصــة انســتقرام، 
ومعرفــة الأســاليب والطــرق التــي تســتطيع منهــا أن تتميــز فــي 

ــات الممولــة. الإعلان
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أهمية الإعلانات الممولة

الإعلانات الممولة لها أهمية كبيرة تتلخص في 
النقاط التالية:

تســاهم الإعلانــات الممولــة علــى تحقيــق الكثيــر مــن المكاســب  	
ــن الجمهــور  ــدد م للشــركات والأشــخاص مــن خــلال الوصــول لأكبــر ع

المســتهدف.
تصــل الإعلانــات الممولــة لأكبــر شــريحة مــن المســتفيدين والجمهور  	

دون بــذل أي مجهــود فــي البحــث.
ــة وقيــاس مــدى  	 ــات الممول ــة الإعلان ــل علــى نوعي ــم إجــراء تحلي يت

اهتماماتــه  علــى  والتعــرف  بهــا  المســتهدف  الجمهــور  اهتمــام 
شــخصيته. وتحليــل 

ــات خاصــة  	 ــر قاعــدة بيان ــة علــى جمــع أكب ــات الممول تســاعد الإعلان
بالجمهــور المســتهدف بالشــكل الــذي يضمــن التســوق بشــكل أفضــل.

آلية عمل الإعلانات الممولة:
تعمــل الإعلانــات الممولــة علــى تحســين مواقــع الشــركات مــن خــلال  	

محــركات البحــث المختلفــة، لهــذا فعنــد إدخــال كلمــة مفتاحيــة معينــة 
يظهــر الإعــلان الممــول الخــاص بالمنتــج الــذي تبحــث عنــه.

بعــد أن تكتــب الكلمــة المفتاحيــة يقــوم جوجــل بوضعهــا فــي نتائــج  	
البحــث الأول بحيــث تســاعد الإعلانــات الممولــة مــن الوصــول إلــى 

ــذي يبحــث عــن الســلعة أو الخدمــة. الجمهــور المســتهدف ال
فــي نفــس الوقــت تعــود الفائــدة علــى الشــركات التــي قامــت بنشــر  	

هــذا الإعــلان وتحقيــق أفضــل اســتفادة مادية.
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أولًا: الإعلان على منصة الفيسبوك:

أنواع الإعلانات على الفيسبوك:

نجاحــك فــي الإعلانــات مرتبــط بقدرتــك علــى إعــداد رســالة واضحــة، 
ضمــن الصيغــة الملائمــة، توجههــا فــي الوقــت الملائــم و للجمهــور 
ــى فيســبوك. ــات عل ــى 11 احتمــال وشــكل للإعلان ــم. تعــرف عل الملائ

ــن  ــر الفيســبوك أحــد وســائل التواصــل الاجتماعــي الأساســية لمَ يعتب
يعمــل فــي مجــال التســويق الرقمــي. مــن خــلال أكثــر مــن مليــاري 
مســتخدم يعتبــر قنــاة ممتــازة للترويــج والتســويق لأعمالــك التجاريــة، 
وانطلاقــاً مــن هــذا الســبب بالتحديــد، فكرنــا فــي كتابــة هــذا المقــال 
الــذي يتحــدث عــن 11 نــوع مــن أنــواع اعلانــات فيــس بــوك لكــي تتقــن 

فــن التســويق كمــا يجــب.

يعتبــر إتقــان إنشــاء الإعلانــات علــى الفيســبوك واحــدة مــن الطــرق 
الأبســط للترويــج والتســويق للعلامــة التجاريــة كمــا يجــب.
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يعتبــر الفيســبوك فــي الحقيقــة مــن أكثــر وســائل السوشــيال ميديــا 
تطــوراً واســتخداماً فــي العالــم، وهــذا مــا يدفعــك إلــى التفكيــر مرتيــن 
بالفعــل قبــل أن تســتخدم هــذه الأداة للإعلانــات يجــب أن تتقــن جيــداً 

هــذا الأســلوب وهــذه الاســتراتيجية.
فــي ظــل هــذا الاتجــاه الحديــث فــي الســوق أيضــاً لاســتخدام الأجهــزة 
التقنيــات  جميــع  إتقــان  بالفعــل  الضــروري  مــن  يصبــح  المحمولــة، 
الانترنــت،  علــى  مــن  المــال  بكســب  تتعلــق  التــي  والاســتراتيجيات 
ــل هــذه الأجهــزة. ــى مث ــون المرتقــب عل خصوصــاً عندمــا يتواجــد الزب

سنعرض عليكم اعلانات فيس بوك:
لكــي تتمكــن بالفعــل مــن اختيــار الإعــلان الأفضــل علــى فيســبوك، مــن 
ــوع  الضــروري أن تفهــم وتــدرك الغــرض والفائــدة المرجــوة مــن كل ن

مــن أنــواع الإعلانــات علــى المنصــة.

1 .  الإعلان على شكل فيديو:
والرئيســية  الأساســية  المحتويــات  إحــدى  الفيديوهات هــي 
المســتخدمة فــي التســويق الرقمــي المعاصــر، إن اســتخدامه لصالــح 
أعمالــك التجاريــة هــو أساســي لإعــداد إعلانــات أساســية جيــدة علــى 

الفيســبوك.

إن إعــداد فيديوهــات يســاعد فــي اســتراتيجية التســويق كثيــراً لمَــن 
ــات بطريقــة أســهل. فــي  ــات والخدم ــع المنتج ــه هــدف بي يكــون لدي
ــراً  ــاد أن تجذب فيديوهــات المبيعات الزبائــن كثي ــة، مــن المعت المحصل

وأن يكــون لهــا قــدرة تجاريــة عاليــة.

يمكنــك اســتخدام الفيديوهــات للترويــج والتســويق لأعمــال الإطــاق لمنتجــات جديــدة launch أو 
الترويــج والتســويق لمــواد ماديــة للبيــع. هنــاك الكثيــر مــن الاحتمــالات.

https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%87%d9%85%d9%8a%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d9%81%d9%8a%d8%af%d9%8a%d9%88-%d9%84%d9%84%d8%aa%d8%b3%d9%88%d9%8a%d9%82/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%87%d9%85%d9%8a%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d9%81%d9%8a%d8%af%d9%8a%d9%88-%d9%84%d9%84%d8%aa%d8%b3%d9%88%d9%8a%d9%82/
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2 .  إعلان الصورة
التــي يتــم إعدادهــا باســتخدام الصــورة هــي مــن أكثــر  الإعلانــات 
أنــواع اعلانــات فيــس بــوك المعروفــة بالفعــل علــى هــذه الشــبكة 
الاجتماعيــة. كونهــا طريقــة بســيطة فــي التســويق وســهلة الإعــداد، 
تعتبــر الخيــار الــذي يلجــأ إليــه رائــد الأعمــال المبتــدئ فــي الترويــج 
علــى هــذه الشــبكة إلــى أن يعتــاد عليهــا ويتعلــم جيــداً اســتخدام 

مديــر الإعلانــات.

أن  الضــروري  مــن  بالنجــاح،  فيســبوك  علــى  إعلانــك  يحظــى  لكــي 
ــر  ــث تكــون ضمــن المعايي ــات بحي ــار بعــض الصــور مــن أجــل الإعلان تخت
والمقاييــس المعتمــدة مــن قبــل وســيلة الفيســبوك لكــي لا يتعــرض 

إعلانــك للمخالفــة.
لكــي تعلــم إذا كانــت الصــورة المختــارة ضمــن معاييــر الفيســبوك 

بنفســك. هنا وجــرب  بالتحديد، انقــر 

هنــاك أمــر آخــر مهــم، هــو أن تكتــب نصــاً يســاعدك علــى الإقنــاع، هــذه 
.Copywriting التقنيــة الرائــدة معروفة باســم كتابة الاعلانــات

لكــي تقــوم بذلــك بشــكل جيــد، يجــب أن تكــون قــادراً علــى إيقــاظ حس 
ــه  ــال مــن صفحت ــى الانتق ــون إل ــع الزب ــث تدف ــاه المســتخدم بحي وانتب
موقعك أو صفحــة  إلى صفحــة  مباشــرة  والذهــاب  فيســبوك  علــى 

الدفــع.

كما أن إعلانات الصور تعتبر مفيدة من أجل إعلانات 
المنتجات المادية، الخدمات، وكذلك المنتجات 

الرقمية… اعتمد فقط على الإبداع لديك.

https://www.facebook.com/ads/creativehub/home/tools/?act=2285573331502592
https://www.facebook.com/ads/creativehub/home/tools/?act=2285573331502592
https://blog.hotmart.com/ar/%d9%83%d8%aa%d8%a7%d8%a8%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d8%a5%d8%b9%d9%84%d8%a7%d9%86%d8%a7%d8%aa/
https://blog.hotmart.com/ar/%d9%83%d8%aa%d8%a7%d8%a8%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d8%a5%d8%b9%d9%84%d8%a7%d9%86%d8%a7%d8%aa/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%b5%d9%81%d8%ad%d8%a9-%d8%af%d9%81%d8%b9-%d8%a8%d8%a7%d9%84%d9%84%d8%ba%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d8%b9%d8%b1%d8%a8%d9%8a%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%b5%d9%81%d8%ad%d8%a9-%d8%af%d9%81%d8%b9-%d8%a8%d8%a7%d9%84%d9%84%d8%ba%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d8%b9%d8%b1%d8%a8%d9%8a%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a5%d9%86%d8%b4%d8%a7%d8%a1-%d9%85%d9%88%d9%82%d8%b9-%d8%a7%d9%84%d9%83%d8%aa%d8%b1%d9%88%d9%86%d9%8a/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a5%d9%86%d8%b4%d8%a7%d8%a1-%d9%85%d9%88%d9%82%d8%b9-%d8%a7%d9%84%d9%83%d8%aa%d8%b1%d9%88%d9%86%d9%8a/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%b5%d9%81%d8%ad%d8%a9-%d8%af%d9%81%d8%b9-%d8%a8%d8%a7%d9%84%d9%84%d8%ba%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d8%b9%d8%b1%d8%a8%d9%8a%d8%a9/
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صورة البروفايل )الصورة الشخصية(

تعتبــر صــورة الحســاب الشــخصية علــى فيســبوك عنصــراً هامــاً جــداً 
ويميز الحســاب، خصوصاً عندما نتحدث عن الحســاب التجاري للشــركات!
لهــذا احــرص علــى اختيــار صــورة تجعــل الجمهــور يتعــرف عليــك بمجــرد 
أن يشــاهد الصــورة، وتجعلــه يعمــل علــى تكويــن صلة وعلاقة مباشــرة 
بيــن تلــك الصــورة وشــخصيتك وميــزات عملــك التجاري )مميــزات علامتك 

التجارية(!

الحجم / الصيغة
الحد الأدنى: 180 ×  180 بيكسل؛

ســيتم عــرض الصــورة فــي الصفحــة ضمــن الأبعــاد  160 × 160 بيكســل 
علــى صفحــة timeline ، و 32  × 32 بيكســل علــى الهاتــف الذكــي.

صورة الغلاف
تظهــر صــورة الغــلاف فــي أعلــى صفحــة فيســبوك الشــخصية، ومــن 
المهــم أن تتــلاءم صــورة الغــلاف مــع الصــورة الشــخصية )البروفايــل(.

الحجم / الصيغة
الحجم الذي يُنصَح به:  820 × 310 بيكسل؛

الحجم الأدنى:  399 × 150 بيكسل؛
ملفات على صيغة JPG؛

حجم الملف لا يجب أن يتجاوز حدود 100 كيلو بايت؛
 PNG الصــور التــي تحتــوي علــى شــعار أو نــص يجــب أن تكــون بصيغــة

حتــى لا تفقــد جودتهــا وصفائهــا.
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الصور التي يتم مشاركتها
نقصــد بالصــور التــي يتــم مشــاركتها: الصــور التــي يتــم رفعهــا بشــكل 

مباشــر مــن حاســوب أو هاتــف محمــول ونشــرها علــى فيســبوك!
الحجم / الصيغة

الحد الأقصى: 1200  × 630 بيكسل؛
تظهر هذه الصور على شبكة الـ feed بالحجم 470 بيكسل؛

الروابط التي يتم مشاركتها
من فيديــو  أو  من المدونة blog لديــك  رابطــاً  تشــارك  عندمــا 
صــورة  تلقائــي،  وبشــكل  فيســبوك،  يعــرض  يوتيــوب،  علــى 
مصغــرة thumbnail. هــذه الصــورة يجــب أن تتــلاءم مــع مجموعــة 

المعاييــر! مــن 
الحجم / الصيغة:

الحجم الذي يُنصَح به:  1200 × 627 بيكسل؛
الصــور المربعــة يجــب أن يكــون حجمهــا، علــى الأقــل، 154  × 154 

بيكســل؛
الصور المستطيلة  يكون حجمها 470 ×  246 بيكسل.

صور حدث أو فعالية
ــاً مــا، مــن الضــروري أن تختــار صــورة للعــرض تصــف  عندمــا تقيــم حدث
تلــك الفعاليــة، وفــي هــذه الحالــة، تعمــل هــذه الصــورة عمــل صــورة 

الغــلاف الموجــودة فــي صفحتــك علــى فيســبوك!
الحجم / الصيغة:

1920  × 1080 بيكسل؛
لا يجب أن يتجاوز حجم الملف 100 كيلو بايت؛

 PNG الصــور التــي تحتــوي علــى شــعار أو نــص يجــب أن تكــون بصيغــة
حتــى لا تفقــد جودتهــا!

https://blog.hotmart.com/ar/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D9%85-%D8%A7%D9%84%D9%8A%D9%88%D8%AA%D9%8A%D9%88%D8%A8-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B9%D9%85%D8%A7%D9%84-%D8%A7%D9%84%D8%B1%D9%82%D9%85%D9%8A%D8%A9/
https://blog.hotmart.com/ar/%D8%B7%D8%B1%D9%8A%D9%82%D8%A9-%D8%A5%D9%86%D8%B4%D8%A7%D8%A1-%D9%85%D8%AF%D9%88%D9%86%D8%A9-%D8%A8%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%81%D8%B5%D9%8A%D9%84/
https://blog.hotmart.com/ar/%D8%B7%D8%B1%D9%8A%D9%82%D8%A9-%D8%A5%D9%86%D8%B4%D8%A7%D8%A1-%D9%85%D8%AF%D9%88%D9%86%D8%A9-%D8%A8%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%81%D8%B5%D9%8A%D9%84/
https://blog.hotmart.com/ar/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D9%85-%D8%A7%D9%84%D9%8A%D9%88%D8%AA%D9%8A%D9%88%D8%A8-%D9%81%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B9%D9%85%D8%A7%D9%84-%D8%A7%D9%84%D8%B1%D9%82%D9%85%D9%8A%D8%A9/
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صورة المجموعات
ــات النقاشــات وإنشــاء  ــة متطلب ــازة لتلبي تعــد المجموعــات أدوات ممت

حــوار أكثــر قربــاً مــن زبائنــك.
الحجم / الصيغة:

820  × 250  بكسل؛

3 .  إعلان التشكيلة أو المجموعة
هــذا النــوع مــن الإعلانــات يعتبــر الصيغــة المثاليــة لمَــن يريــد الإعــلان 

عــن منتجــات أو خدمــات تتعلــق بشــكل محــدد بالأجهــزة المحمولــة.

يقــوم هــذا الإعــلان بجمــع تشــكيلة مــن الصــور والفيديوهــات فــي 
مــكان واحــد، ويقــوم عندهــا بإنشــاء خبــرة شاشــة مكتملــة قــادرة 
علــى كســب المزيــد مــن التفاعــلات وتحفــز اهتمــام العميــل المحتمــل 

ويندفــع نحــو الإعــلان. 

يمكنــك اســتخدام إعلانــات التشــكيلة ســواء مــن أجــل الأعمــال التجاريــة 
ــة هــو أن يكــون  ــت. المهــم فــي هــذه الحال ــى الانترن ــة أو عل المادي
بالطريقــة  التشــكيلة  إعــلان  اســتراتيجية محــددة لاســتخدام  لديــك 

ــون أو المســتخدم. ــة ســلبية للزب ــدم التســبب بتجرب الصحيحــة وع

Carrossel 4 .  إعلان الدوار
ــن يملكــون  ــال الذي ــدى رواد الأعم ــلان المفضــل ل ــا كان هــذا الإع ربم

ــت. ــى الإنترن ــد مــن المنتجــات بهــدف بيعهــا عل العدي

هــذه الصيغــة تســمح لــك بالتســويق والترويــج لغايــة 10 منتجــات أو 
خدمــات فــي إعــلان واحــد، وتعديــل اســم الإعــلان، والقيمــة الماليــة 
علــى ســبيل المثــال. وهــذا يجعــل تجربــة المســتخدم أكثــر بســاطة 
ــح؟ ــع المنتجــات ضمــن إعــلان واحــد، صحي ــرى جمي وســهولة عندمــا ي

هــذه الصيغــة مــن الإعلانــات مــن المعتــاد أن تكــون شــائعة جــداً بيــن 

https://www.facebook.com/business/help/1128914607238107?id=370281743380548
https://www.facebook.com/business/help/1128914607238107?id=370281743380548
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بعــض المجــالات والأماكــن فــي الســوق، حتــى فــي مجــالات بيــع 
الملابــس والأغذيــة.

5 .  إعلانات العرض التقديمي متعدد الوسائط
اســتخدام  خــلال  مــن  الفيديــو،  يشــبه  الإعلانــات  مــن  النــوع  هــذا 
الصــوت، الصــور والنصــوص، يمكنــك روايــة قصــة حصريــة علــى الأجهــزة 

المحمولــة.

هــذا النــوع مــن أنــواع اعلانــات فيــس بــوك قــد تــم التفكيــر فيــه حصريــاً 
ليعمــل علــى أجهــزة الســمارت فــون والأجهــزة اللوحيــة.

6 .  إعلان التجربة الفورية 
هــو نمــوذج آخــر مــن إعلانــات الفيســبوك التــي تســتخدم بكثــرة علــى 

الهواتــف المحمولــة.
مــن خــلال هــذا الإعــلان، يمكنــك إنشــاء إعلانــات ودعايــات باســتخدام 
كاتالــوج الصــور وتفاصيــل منتجاتــك الموجــودة. الفــرق الكبيــر يكمــن 
فــي أنــه، وباعتبــاره إصــدار حديــث، فــإن هــذا الإعــلان يوجــه إعلاناتــك 

إلــى جمهــور يــزداد معــه احتمــال الشــراء منــك.

7 .  إعلانات تجميع بيانات العملاء المحتملين
فــي ظــل اهتمــام رواد الأعمــال بكســب عمــلاء محتمليــن جاهزيــن 
ومســتعدين للبيــع بشــكل متزايــد، عمــل الفيســبوك علــى تطويــر نــوع 

ــات. ــة هــذه المتطلب ــات المحــددة لتلبي مــن الإعلان

تعمــل هــذه الاســتراتيجية كمــا لــو كانــت صفحــة بيــع لكــن ضمــن 
وســائل التواصــل. لهــذا الســبب، اعمــل علــى الترتيــب والتجهيــز للحملة 

الإعلانيــة كمــا لــو كنــت تحضّــر صفحــة لكســب العمــلاء.
ــم بطــرح  ــى الأخــص ق ــذاب، صــورة اســتراتيجية، عل ــص ج ــر فــي ن فك
الأســئلة الصحيحــة لجذب العمــلاء المحتملين القادريــن علــى الشــراء.

https://blog.hotmart.com/ar/%d9%85%d9%8e%d9%86-%d9%87%d9%88-%d8%a7%d9%84%d8%b9%d9%85%d9%8a%d9%84-%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%ad%d8%aa%d9%85%d9%84-prospect/
https://blog.hotmart.com/ar/%d9%85%d9%8e%d9%86-%d9%87%d9%88-%d8%a7%d9%84%d8%b9%d9%85%d9%8a%d9%84-%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%ad%d8%aa%d9%85%d9%84-prospect/
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8 .  إعلان العروض
أمــا إعلانــات العــروض يتــم اســتخدامها مــن قبــل رواد الأعمــال الذيــن 

يريــدون تحقيــق المبيعــات مباشــرة.
عندمــا يأتــي المســتخدمون إلــى الإعــلان عبــر شــبكة آخــر الأخبــار، 

بــه أو التعليــق عليــه. يمكنهــم حفــظ المنشــور، الإعجــاب 

9 .  إعلان التفاعل مع المنشور
الهــدف مــن هــذا الإعــلان هــو إشــراك الجمهــور أكثــر مــع المنشــور كما 
يتضــح مباشــرة مــن اســم هــذا النــوع مــن أنــواع اعلانــات فيــس بــوك . 
الغــرض مــن هــذا الإعــلان هــو زيــادة تعــرف الجمهــور علــى العلامــة 

التجاريــة وتحقيــق المزيــد مــن التفاعــلات مــع المحتويــات المنشــورة.

ــن يريــد أن يجعــل حســاب الشــركة علــى  ــر مفيــداً لمَ ــار يعتب هــذا الخي
الفيســبوك أو الانســتقرام يكســب المزيــد مــن التفاعــلات والمرئيــة 
لــدى الجمهــور. لمَــن يريــد تحقيــق مبيعــات مباشــرة ربمــا لا يكــون هــذا 

النــوع هــو الأفضــل لــه، يمكنــه التفكيــر فــي النــوع الســابق.

10 .  إعلان الاستجابة لمناسبة أو حدث
هــذا الإعــلان يعتبــر المثالــي إذا كنــت تريــد جذب الجمهور المســتهدف 
إلــى مــكان محــدد، ســواء كان مؤتمــر فــي صالــة مؤتمــرات أو فنــدق، 

أو كان علــى الانترنــت. 
يعتبــر الطريقــة الأســهل للتفاعــل مــع النــاس وإنشــاء مجتمــع يتركــز 

كلــه حــول هــدف واحــد.

مــن خــلال هــذا النــوع مــن الإعلانــات، يصبــح أســهل بكثيــر كســب المزيد 
مــن التفاعــلات مــن أجــل حــدث إطــلاق جديــد، ورشــة عمــل أو كــورس 

احترافي.
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11 .  إعلان تسجيل الإعجابات بالصفحة
تعتبــر إعلانــات الفيســبوك التــي يكــون الغــرض منهــا هــو كســب 
الإعجابــات بالصفحــة موجهــة لــرواد الأعمــال الذيــن يرغبــون بزيــادة 

نطــاق وصــول صفحتهــم التجاريــة علــى فيســبوك.

حتــى لــو بــدا هــذا النــوع مــن الإعلانــات اســتراتيجية فعــالًا للوهلــة 
ــث  ــداً بحي ــة الجمهــور جي ــرة أو تصفي ــك فلت ــه يجــب علي ــى، إلا أن الأول
يــرى المحتــوى ويحقــق فائــدة مــن ذلــك. بهــذا الأســلوب، تضمــن أن 
يهتــم العشــاق الجــدد للماركــة بالحلــول والمنتجــات التــي تقدمهــا 

ــى عمــلاء لــك. ــوا إل ــة ليتحول لهــم ويرونهــا فرصــة حقيقي
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كيف تختار النوع الأفضل للإعلانات على الفيسبوك؟
للنجــاح فــي مجــال الإعلانــات علــى فيســبوك، مــن الضــروري أن تتأمــل 
جيــداً الســوق التــي تعمــل فيها، المجــال المحــدد الــذي تعمــل فيــه، 
لتتمكــن مــن تقييــم أي نــوع مــن أنــواع المحتويات ســيكون أفضــل فــي 

تلــك اللحظــة.
إليــك بعــض النصائــح التــي يمكــن أن تســاعدك بالفعــل علــى الغــوص 
جيــداً بيــن مجموعــة أنــواع اعلانــات فيــس بــوك واختيــار المناســب منها.

1 .  حدد الهدف من حملتك التسويقية أو إعلانك
قبــل أن تختــار النــوع المناســب من الإعلان لشــركتك، يجــب أن تتأكد من 
أنــك تعلــم تماماً الهــدف الــذي تنــوي تحقيقــه مــن إعلانك وبعــد 

ذلــك تنتقــل إلــى الاختيــار.
لهــذا فكــر: هــل تريــد تحقيــق مبيعــات؟ كســب عمــلاء محتمليــن؟ زيــادة 

انتشار وشهرة الماركة؟ 
ــاء انتقائــك للإعــلان،  جميــع هــذه التفاصيــل تشــكل كل الاختــلاف أثن
ولهــذا فكــر فــي الحمــلات التســويقية انطلاقــاً مــن مجموعــة الأهداف 

التاليــة:
التحويلات 	
كسب حركة زيارات 	
رسائل 	
كسب مشاهدات على فيديو 	
بيع كتالوج معين 	
تنصيب تطبيق على جهاز محمول 	
زيادة الوعي بالماركة 	
زيادة نطاق الوصول 	
زيادة حركات الزيارات للمنشأة أو المنظمة 	
تسجيل العملاء 	
زيادة تفاعل العملاء والجمهور مع الماركة 	

https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d9%82%d8%b7%d8%a7%d8%b9-%d8%a7%d9%84%d8%b3%d9%88%d9%82%d9%8a-%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%ab%d8%a7%d9%84%d9%8a/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a3%d9%81%d9%83%d8%a7%d8%b1-%d8%b9%d9%86-%d9%85%d8%ad%d8%aa%d9%88%d9%89-%d8%b1%d9%82%d9%85%d9%8a-%d9%84%d9%84%d8%a8%d9%8a%d8%b9/


1 5

2 .  ضع قائمة بالإعلانات الملائمة لهدفك
هنــاك الكثيــر مــن الخيــارات التــي يمكنــك الاســتفادة منهــا، لكــن بعــد 
أن تتعــرف جيــداً علــى هدفــك. إذا لــم يكــن لديــك بعــد الخبرة الواســعة 
ــات فــي الفيســبوك، مــن المثالــي أن  ــر الإعلان فــي التعامــل مــع مدي
تركّــز جيــداً علــى اســتراتيجية واحــدة أو نــوع واحــد مــن الإعلانــات فــي 

كل مــرة.

فــي هــذه الأثنــاء، مــن المعتــاد أن يتــم الإقبــال أكثــر علــى اســتخدام 
الحمــلات بالفيديــو، الصــور، إعــلان الــدوار أو الكاروســيل، أو حتــى إعلان 

التشكيلة…

لكــن الأمــر يختلــف كليــاً علــى حســب خبرتــك والغايــة التــي تريــد 
لديــك. البزنــس  طبيعــة  وكذلــك  الإعــلان  مــن  تحقيقهــا 

3 .  حان الوقت لتقلل من الاحتمالات التي اخترتها
ــات  إذا كانــت هــذه هــي المــرة الأولــى التــي تســتخدم فيهــا الإعلان
علــى فيســبوك، تعــرف تدريجيــاً علــى هــذا النمــط، ابــدأ باســتخدام نــوع 

واحــد فقــط علــى فيســبوك مثــلًا…

بعــد أن تبلــغ هدفــك، ابــدأ بالتحضيــر جيــداً للحملــة الإعلانيــة التاليــة، 
وهنــا طبــق كل مــا تعلمتــه مــن الحملــة الســابقة.

وتذكّــر فــي أغلــب الأحيــان، عندمــا يكــون أمامــك أعــداد أقــل مــن 
المرجــوة. النتائــج  بلــوغ  بكثيــر  أســهل  الإعلانــات يصبــح 

4 .  اكتب نصوص إعلانية جيدة ونظم الصور
مــن أحــد العوامــل التــي تحــدد مــدى نجاحــك فــي مجــال الإعلانــات 
هــي الكتابــة الإعلانيــة والأســلوب الــذي تخاطــب بــه الجمهــور، لهــذا 
الســبب، اســتخدم صــوراً جيــدة فــي الإعــلان، ونصــاً جذابــاً يحــرك فضــول 
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القــراء ويذكّرهــم بأهميــة الشــراء…
هــذا النــص الإعلانــي إلــى جانــب أنــه بحاجــة إلــى أن يكــون قــادراً علــى 
الإقنــاع، يجــب أن يكــون شــفافاً وصادقــاً ويثيــر فضــول القــارئ أو 

ــل المتوقــع. العمي

ــة،  ــاة المقاييــس المطلوب ــة مراع ــب أهمي ــى جان بالنســبة للصــورة، إل
يجــب أن تكــون جميلــة، هادفــة وتتعلــق بمــا يتحــدث الإعــلان عنــه، 

وتتضمــن معلومــات واضحــة.

5 .  استخدم إعلانات مختلفة للحملات التسويقية 
التي تتضمن أهدافاً مختلفة

الميــزة الكبيــرة للعمــل مــع إعلانــات الفيــس بــوك هــي القــدرة علــى 
اســتخدام الخيــارات المختلفــة والغنيــة مــن الإعلانــات. إذا كنــت قــد 
قطعــت المرحلــة الأوليــة، يكــون الوقــت قــد حــان للبــدء بتجريــب أنــواع 

ــات وأهــداف مختلفــة. أخــرى مــن الحمــلات التســويقية وغاي

وهــذا لأنــه بيــن وقــت وآخــر، هنــاك بعــض الحمــلات التســويقية التــي 
تفقــد القــوة والشــعبية مــع مــرور الوقــت.

يحــدث ذلــك لأن خوارزميــة الفيســبوك تــدرك أن تلــك الدعايــة أصبحــت 
قديمــة، وبهــذا تعمــل علــى تقليــل أو عــدم إظهــار ذلــك الإعــلان 
للجمهــور كمــا تزيــد مــن الســعر الــذي يدفعــه رائــد الأعمــال للفيســبوك 

لقــاء كل نقــرة.

لهــذا اســتخدم أنواعــاً مختلفــة مــن الإعلانــات فــي حملاتــك التســويقية 
الجديــدة وحــاول أن يكــون لديــك أهــداف واضحــة دومــاً.
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6 .  ركّز دوماً على جمهورك المستهدف
تذكّــر أن إنتــاج المحتــوى أو صناعــة المحتوى للإعلانــات بحاجــة إلــى 
أن يتــم التفكيــر بهــا جيــداً، ولهــذا يجــب أن تفكــر مليــاً فــي جمهــورك 
جمهــورك  جيــداً  تعــرف  كنــت  إذا  لحظــة.  كل  فــي  المســتهدف 

المســتهدف ســوف تســهل عليــك هــذه الخطــوة كثيــراً.

ــه هــذا  فكــراً جيــداً فــي آلام جمهــورك، وكيــف يمكــن لــك أن تحــل ل
الموقــف. رتــب جيــداً إعلانــك وضــع لــه بنيــة واضحــة، بطريقــة متلائمــة 
ــل  ــه نصــاً وصــورة ملائمــة… بهــذا الأســلوب تقل ومتناســقة… ضــع ل

احتمــالات أن يتــم تجاهــل إعلانــك مــن قبــل جمهــورك.

7 .  ركّز على النتائج وحللها
لكــي تتقــن جيــداً فنــون الإعــلان علــى فيســبوك وتتقــن أيضــاً جميــع 
أنــواع اعلانــات فيــس بــوك ممــا لا بــد منــه أن تنظــر إلــى النتائــج التــي 

تحققهــا وتحللهــا.

لهــذا الســبب، يجــب أن تتعــرف قليــلًا علــى بعــض المقاييــس والمعايير 
المســتخدمة فــي فيســبوك لتحليــل النتائــج المتحققــة مــن الإعلانــات 
الإعلانــات  مــن  إعــلان  كل  أداء  تحليــل  مــن  بالفعــل  تتمكــن  لكــي 
وتتمكــن مــن اتخــاذ القــرار إذا كان ذلــك الإعــلان قــد عــاد عليــك بالربــح 

أو بالخســارة.

التكلفــة  الاســتثمار،  علــى  مثل العائــد  المفاهيــم،  بعــض  هنــاك 
ــم  لقــاء النقــرة، متوســط المبيعــات، والدخــل المتحقــق، هــي مفاهي
لتحســينات  تحتــاج  التــي  الجوانــب  رؤيــة  علــى  تســاعدك  أساســية 

يجــب. التــي عملــت كمــا  والأمــور والاســتراتيجيات 

https://blog.hotmart.com/ar/creating-content/
https://blog.hotmart.com/ar/creating-content/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%b9%d8%a7%d8%a6%d8%af-%d8%b9%d9%84%d9%89-%d8%a7%d9%84%d8%a7%d8%b3%d8%aa%d8%ab%d9%85%d8%a7%d8%b1/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%b9%d8%a7%d8%a6%d8%af-%d8%b9%d9%84%d9%89-%d8%a7%d9%84%d8%a7%d8%b3%d8%aa%d8%ab%d9%85%d8%a7%d8%b1/
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كيفية عمل إعلان ممول على الفيس بوك:

كيفيــة عمــل إعــلان ممــول علــى فيســبوك مــن خــلال شــرح بســيط 
وســهل ومدعــوم بالصــور التوضيحيــة، فقــط عليــك اتبــاع الخطــوات 

وســتجد الأمــر فــي غايــة الســهولة.
هنــاك الكثيــرون الذيــن يعتقــدون أن عمــل إعــلان ممــول علــى الفيــس 
بــوك يحتــاج بالضــرورة لمتخصــص، ولكــن فــي الحقيقــة أنــت أيضــاً 
يمكنــك تعلــم عمــل إعــلان ممــول ويمكنــك أيضــاً تحقيــق نتائــج رائعــة 

مــن خلالــه.
أي كان الغــرض الــذي تــود عمــل إعــلان ممــول علــى فيســبوك مــن 
أجلــه، فأنــت تعلــم جيــداً أن فيســبوك هــو المنصــة الإعلانيــة المثاليــة.

كيــف لا والفيــس بــوك هــو ثالــث أكبــر موقــع علــى مســتوى العالــم 
مــن حيــث عــدد الــزوار، و هــو موقــع التواصــل الاجتماعــي الأول علــى 
مســتوى العالــم، كمــا أنــه الموقــع الأول والأكثــر شــهرة واســتخداماً 

علــى الاطــلاق فــي منطقتنــا العربيــة.
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أولًا ماذا تحتاج قبل البدء في إنشاء إعلان ممول 
على فيسبوك

1 .  وسيلة للدفع أونلاين:
لكــي تنشــيء حملــة إعلانيــة لــدي الفيســبوك، يجــب أن تمتلــك وســيلة 
إعلاناتــك  تكلفــة  بســداد  تقــوم  مــن خلالهــا  لكــي  اونلايــن،  دفــع 

الممولــة.

الجديــر بالذكــر هنــا أن طــرق الدفــع التــي يقبلهــا الفيســبوك ربمــا 
تختلــف مــن بلــد لأخــرى، ولكــن البطاقــات الائتمانيــة خيــار متــاح للجميع 

تقريبــاً.

لكــي تمتلــك وســيلة دفــع مناســبة لحمــلات الفيســبوك الإعلانيــة، 
فقــط قــم بالتوجــه لأحــد البنــوك المحليــة، وقــم بعمــل كارد ائتمانــي، 
احــرص علــى أن تتأكــد مــن موظــف البنــك أن هــذا الــكارد مخصــص 

للدفــع اون لايــن.

أمــا إذا كنــت مــن أحــد الــدول العربيــة التــي مــن الصعــب فيهــا الحصــول 
ــر  ــى ماســتر كارد بايوني ــك الحصــول عل ــة، فيمكن ــى بطاقــة ائتماني عل

واســتخدامه بســهولة وآمــان.
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2 .  صفحة فيسبوك
لإنشــاء إعــلان ممــول علــى الفيــس بــوك، يجــب أن تمتلــك صفحــة 
علــى فيــس بــوك، أو أن تكــون مديــراً )admin( لأحــد الصفحــات التــي 

يمتلكهــا الآخريــن بالفعــل.

يمكنــك إنشــاء صفحــة فيســبوك وفقــاً للغــرض الــذي تــود عمــل إعــلان 
ممــول مــن أجلــه، أيضــاً للتســويق لحســاب الغيــر يجــب أن تكــون ادمــن 
فــي صفحــة فيســبوك العميــل لكــي تتمكــن مــن عمــل حملــة إعلانيــة 

له.

الجديــر بالذكــر هنــا أن وجــود صفحــة فيســبوك هــو أمــر حتمــي لإنشــاء 
حملــة إعلانيــة، ولكــن هنــاك بعــض أنــواع الحمــلات المتخصصــة والتــي 
ــة فيســبوك، ولكــن  ــدون صفح ــة ب ــة إعلاني ــك فيهــا إنشــاء حمل يمكن

فــي هــذه الحالــة يجــب أن تمتلــك موقــع إلكترونــي.
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هدف تسويقي
مــن منــا يريــد إهــدار أموالــه بــدون أي هــدف أو معنــى، بالطبــع لكــي 
تقــوم بعمــل إعــلان ممــول علــى فيــس بــوك فأنــت تحتــاج إلــى هــدف 

تســويقي محــدد.
فــي معظــم الأحيــان يكــون الهــدف النهائــي مــن عمــل إعــلان ممــول 
علــى فيســبوك هــو تحقيــق أربــاح، وذلــك ســواء بطريقــة مباشــرة أو 

بطريقــة غيــر مباشــرة.

وإليــك فــي نقــاط مجموعــة مــن أهــم و أشــهر الأهــداف لعمــل حملــة 
إعلانيــة علــى فيســبوك:

الحصول على زوار لموقعك أو لمدونتك الإلكترونية. 	
الحصــول علــى المزيــد مــن المبيعــات لمنتجــك الخــاص، أو لمنتجــات  	

تســوقها بالعمولــة.
اشهار البيزنس الخاص بك للحصول على المزيد من العملاء. 	
الحصول على المزيد من المشاهدات لفيديو. 	
الحصول على المزيد من التنزيلات للتطبيق الخاص بك. 	
الحصول على المزيد من المتابعين لصفحتك على فيسبوك. 	
الحصول على المزيد من التفاعل على احد المنشورات بصفحتك. 	

الجديــر بالذكــر هنــا أنــه عليــك تحديــد هدفــك مــن عمــل إعــلان بشــيء 
مــن الدقــة والوضــوح، عليــك أن تســأل نفســك مــاذا أحتــاج تحديــداً مــن 
وراء هــذه الإعــلان الممــول، ومــا هــي النتائــج التــي مــن المفتــرض أن 

أحصــل عليهــا مــن خــلال الإعــلان.

الآن لديــك وســيلة الدفــع المناســبة حســب بلــدك، ولديــك صفحــة 
فيســبوك أو موقــع إلكترونــي لعمــل الحملــة، كمــا أنــك قمــت بتحديــد 
الهــدف بشــكل واضــح مــن وراء حملتــك الإعلانيــة هــذه، إذا لنبــدأ فــي 

شــرح الوصــول لحســابك الإعلانــي وكيفيــة ضبــط إعداداتــه.
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ثانياً كيفية الوصول لحسابك الإعلاني على فيسبوك

1 . قم بتسجيل الدخول لحسابك الشخصي على فيسبوك
ــم  ــي أو رق ــدك الإلكترون ــل بري ــع فيســبوك، وأدخ ــم بالذهــاب لموق ق

ــك و كلمــة المــرور الخاصــة بــك. تليفون
2 . قم بالانتقال إلى حسابك الإعلاني

فــي حســابك الشــخصي علــى فيســبوك، قــم بالضغــط علــى الســهم 
فــي أعلــى اليســار، ســوف تنســدل أمامــك قائمــة، قــم بالضغــط علــى 

خيــار “إنشــاء إعلانــات”. أنظــر الصــورة بالأســفل.

بعــد الضغــط علــى زر إنشــاء إعلانــات كمــا هــو موضــح بالصــورة بالأعلى، 
ســوف تنتقــل لصفحــة مديــر الإعلانــات كمــا هــو موضــح بالصــورة 

بالأســفل.
الآن أنت في حسابك الإعلاني.
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ثالثاً كيفية ضبط إعدادات حسابك الإعلاني على 
فيسبوك

ــى  ــى اليســار للدخــول عل ــرس فــي أعل ــى علامــة الت قــم بالضغــط عل
ضبــط إعــدادات الحســاب الإعلانــي، مــن خــلال صفحــة الإعــدادت يمكــن 

ضبــط إعــدادات الحســاب، مــن خــلال التبويبــات فــي أعلــى اليميــن.

وهذا شرح لكل منها:
الحسابات الإعلانية

عند الدخول على الضبط ســتجد نفســك مباشــرة في تبويب الحســابات 
الإعلانيــة، كمــا هو موضح بالصورة بالأســفل:

قــم بمــلء البيانــات المشــار لهــا داخــل الإطــارات باللــون الأحمــر وهــي 
علــى التوالــي:
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1 .  المنطقة الزمنية
قــم باختيــار المنطقــة الزمنيــة وفقــاً للبلــد التــي ســوف تســتهدفها 

فــي إعلاناتــك.

2 .  العملة
ــة التــي تــود الدفــع بهــا للفيســبوك عــن إعلاناتــك  ــار العمل قــم باختي
الممولــة، فيســبوك يقبــل بعــض العمــلات العربيــة المحليــة مثــل الريــال 
الســعودي، والجنيــه المصــري، والدينــار الجزائــري، والدرهــم الاماراتــي.

3 .  النشاط التجاري
فــي النقطــة الأولــى الغــرض الافتراضــي مــن الإعــلان هنــا هــو الغــرض 
التجــاري، فــي النقطــة الثانيــة قــم بكتابــة اســم النشــاط التجــاري، 
والتــي تليهــا عنــوان النشــاط التجــاري، وفــي آخــر نقطــة اختــر بلــد 
ــه  ــات، ولكن ــس مــن الضــروري مــلء هــذه البيان ــاري. )لي النشــاط التج

ــد( ــد البل يوصــى بتحدي

4 .  أضغط حفظ التغيرات.
التــي  بالصفحــات  قائمــة  تجــد  أن  هنــا  المفتــرض  مــن  الصفحــات، 

لإدارتهــا. الســلطة  لديــك  أو  تمتلكهــا، 

إعــدادات الدفــع: مــن خــلال هــذه الصفحــة يمكنــك إضافة وســيلة دفع، 
وأيضــاً يمكنــك تعديــل أو ازالــة وســائل الدفــع التــي قمــت بادخالهــا 
ــغ  ــورة الحســاب )أي المبل ــى قيمــة فات ــل. أيضــا ســتجد بالأعل مــن قب

المســتحق للدفــع كتكلفــة لإعلاناتــك(.

بالأســفل صــورة لصفحــة إعــدادات الدفــع )ملحوظــة أنــا هنــا لــدي 
وســيلة دفــع مضافــة بالفعــل، ولكــن يمكننــي إضافــة المزيــد(
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لإضافــة طريقــة دفــع قــم بالضغــط علــى زر “إضافــة طريقــة دفــع” 
المشــار لــه بالســهم، وســوف تنبثــق أمامــك نافــذة، قــم بادخــال بيانات 
الــكارت الائتمانــي الخــاص بــك ثــم أضغــط متابعــة. ســوف تظهــر لــك 

رســالة بالأعلــى أن تــم إضافــة طريقــة الدفــع بنجــاح.

الاشــعارات: هــذه الجــزء مخصــص لضبــط اشــعارات حســابك الإعلانــي، 
يمكنــك ضبــط الحــالات التــي تــود تلقــى اشــعارات بخصوصهــا كمــا 
ــى  ــى فيســبوك أو عل تشــاء ســواء تلقــي اشــعارات فــي حســابك عل

بريــدك الإلكترونــي.
الآن لديــك حســاب إعلانــي علــى فيســبوك، وقــد قمــت بضبطــه وادخــال 

بيانــات الدفــع، إذاً أنــت جاهــز لبــدء حملتــك الإعلانيــة الأولــى.
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رابعاً خطوات عمل إعلان ممول على الفيس بوك:

الخطوة الأولى: انتقل لحسابك الإعلاني واضغط زر إنشاء حملة 	
مــن خــال حســابك الشــخصي، قــم بالانتقــال لحســابك الإعانــي بنفــس الطريقــة التــي تــم شــرحها 

بالأعلــى )اضغــط علــى الســهم فــي أعلــى شــمال حســابك، ثــم اختــر إنشــاء الإعانــات(.

فــي حــال كنــت فــي حســابك الإعلانــي بالفعــل، قــم بالضغــط علــى زر ≡ 
)فــي أعلــي اليميــن بجانــب ايقونــة فيســبوك(، ســوف تنســدل أمامــك 
قائمة،أختــر منهــا مديــر الإعلانــات، كمــا هــو موضــح بالصــورة بالأســفل.

زر مديــر الإعلانــات ســوف تنتقــل لصفحــة بهــا كل  بالضغــط علــى 
الإعلانــات التــي قمــت بعملهــا مــن قبــل، وأيضــاً ســتجد زر لبــدء إنشــاء 
حملــة إعلانيــة جديــدة، اضغــط زر إنشــاء لتبــدأ إعلانــك الممــول الأول 

ــى فيســبوك. عل
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الخطوة الثانية: قم بتحديد الهدف التسويقي:
بعــد الضغــط علــى زر إنشــاء ســوف تنتقــل لصفحــة تحديــد الهــدف 

التســويقي، كمــا هــو موضــح بالصــورة بالأســفل.

هناك ثلاثة تصنيفات رئيسية للهدف للتسويقي، 
أسفل كل واحد منهم هناك خيارات أخرى فرعية، 

وهذا شرح لكل منها:

الوعــي: وهــي مخصصــة للمســوقين الذيــن يريــدون الحصــول علــى 
شــهرة للعلامــة التجاريــة، والوصــول لأكبــر عــدد مــن المهتميــن.

الاهتمــام: وهــي للإعلانــات الممولــة المخصصــة لارســال زيــارات لرابــط 
صفحــة ويــب، أو لتثبيــت تطبيــق، أو مشــاهدة فيديــو، أو الحصــول 

علــى المزيــد مــن التفاعــل.

التحويــل: وهــي مخصصــة للحمــلات الإعلانيــة الأكثــر تقدمــاً والتــي 
اهدافهــا تكــون دقيقــة، مثــل إعلانات كتالــوج مبيعات لتحقيق عمليات 

بيــع. أو عمــل فعــل معيــن بموقــع أو تطبيــق مــن قبــل المســتخدم.

ــذي  ــار ال ــار الخي ــى، قــم باختي ــن فــي الصــورة بالأعل ــل مــا هــو مبي مث
يتوافــق وهــدف إعلانــك، ثــم قــم بإختيــار اســم لحملتــك الإعلانيــة 
)اســتبدل كلمــة الزيــارات فــي المســتطيل الأســفل بــأي اســم تريــده(، 

وبعدهــا اضغــط زر متابعــة.

ســوف نفتــرض هنــا أن إعلانــك الممــول مخصــص لارســال زوار لموقعك، 
لــذا ســوف نســتكمل الشــرح علــى أســاس الهــدف التســويقي الزيارات 

فــي عمــود الاهتمام.
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ملحوظة: معظم الخطوات التالية الخاصة بضبط الجمهور 
والميزانية والمواضع..الخ، هي نفس الخطوات بالنسبة لكل 

الأهداف التسويقية، والفارق الوحيد يكون في الخطوة 
الأخيرة الخاصة بشكل الإعلان نفسه.

لــذا لا تقلــق فــي حالــة كان لديــك هــدف تســويقي آخــر غيــر الحصــول 
علــى زوار، فقــط تابــع الشــرح وســوف تفهــم ذلــك.

مــن  الســابقة،  الخطــوة  فــي  متابعــة  زر  علــى  الضغــط  وبعــد  الآن 
التــي بالأســفل. أنــك ســتجد نفســك فــي صفحــة مثــل  المفتــرض 

هــذه الصفحــة تحتــوي علــى الكثيــر مــن البيانــات وهــي مقســمة إلــى 
ثلاثــة أعمــدة رئيســية، العمــود علــى اليميــن يوضــح لــك مراحــل إنشــاء 
الحملــة، والعمــود علــى اليســار يوضــح لــك حجــم الجمهور المســتهدف، 

والنتائــج اليوميــة المتوقعــة.
أمــا العمــود الكبيــر فــي المنتصــف فهــو العمود الخاص بضبــط الحملة. 
مســتطيل  كل  مســتطيلات،  إلــى  مقســم  المنتصــف  فــي  العمــود 

يحتــوي علــى نــوع معيــن مــن البيانــات.
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فــي الخطــوة التاليــة شــرح لكيفيــة ضبــط خيــارات كل مســتطيل مــن 
هــذه المســتطيلات.

الخطوة الثالثة: قم بضبط خيارات الجمهور، 
والمواضع، والميزانية، والجدول الزمني للحملة.

كمــا ذكرنــا بالأعلــى، انــك ســتجد فــي العمــود الكبيــر فــي المنتصــف 
خيــارات ضبــط الحملــة مقســمة إلــى جــداول أو مســتطيلات، وهــذا 

ــارات. ــه مــن خي ــكل مســتطيل ومــا يحتوي شــرح ل

المستطيل الأول )اسم المجموعة الإعلانية(
قــم بإختيــار اســم للإعــلان الممــول والــذي ســيكون مخصــص للظهــور 
فــي التقاريــر والاشــعارات، هــذا غيــر الاســم الأول الــذي اخترتــه فــي 

الصفحــة الســابقة.
المستطيل الثاني )الزيارات(

ســتجد أنــه “موقــع ويــب” وذلــك لأننــا اخترنــا مــن البدايــة الهــدف 
التســويقي زيــارات لموقــع ويــب، لــذا دع هــذا الخيــار كمــا هــو.
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المستطيل الثالث )التصميم الديناميكي(
التصميمــات  مــن  المزيــد  ادخــال  يمكنــك  خلالــه  مــن  متقــدم  خيــار 
أمــام  معينــة  بتوليفــات  عرضهــا  ويتــم  والعناويــن،  والفيديوهــات 

التشــغيل” “ايقــاف  بحالــة  هــو  كمــا  تركــه  يمكــن  المســتخدمين. 

المستطيل الرابع )العرض(
ــود عرضــه  ــرض ت ــود ع ــة وج ــم تشــغيله فــي حال ــر يت ــار متقــدم آخ خي

لــزوار موقعهــك، فيقومــون بحفظــه ويتــم اشــعارهم بــه لاحقــاً.

المستطيل الخامس )الجمهور(
يحتــوي علــى خيــارات الاســتهداف لوصــول إعلانــك للفئــة أو القطــاع 
المهتــم فعــلًا بمــا تقــدم، وهــو واحــد مــن أهــم عناصــر نجــاح إعلانــك 

الممــول علــى الفيســبوك.

ســتجد هــذا المســتطيل مقســم إلــى مســتطيلات داخليــة بيفصــل 
بينهــا خطــوط رقيقــة. وهــذا شــرح لــكل جــزء مــن هــذه الأجــزاء.

1 .  استخدام جديد أم استخدام جمهور محفوظ؟
فــي الجــزء الأول ســتجد هنــاك خياريــن: خيــار إنشــاء جديــد وفيــه 

يمكنــك عمــل اعــدادت الجمهــور كمــا تريــد.
الخيــار الثانــي هــو اســتخدام جمهــور محفــوظ بالفعل من حملة ســابقة 
)يمكنــك دائمــاً فــي كل حملــة حفــظ إعــدادت الجمهــور المســتهدف 
واســتخدامه فــي حملــة أخــرى(، ولكــن لأن هــذا هــو إعلانــك الممــول 

الأول لذلــك اختــر إنشــاء جديــد.

2 .  الجماهير المخصصة
هنــاك آداة فــي حســابك الإعلانــي تمكنــك مــن إنشــاء جمهورمخصــص 
ــوع مــن  ــة قمــت بإنشــاء هــذا الن وفقــاً لإعــدادت متقدمــة، وفــي حال

الجمهــور حينهــا يمكنــك اســتخدامه فــي أعلانــك الممــول.
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يمكنــك الوصــول لهــذه الآداة لإنشــاء جمهــور مخصــص أو جمهــور 
مشــابه لــه، عــن طريــق الضغــط علــى زر ≡ فــي أعلــى اليميــن بحســابك، 
ــار فــي  ــر )أول خي ــار الجماهي ســوف تنســدل أمامــك قائمــة قــم باختي
عمــود الأصول(.كمبتــدء هنــا عليــك تجاهــل جــزء الجماهيــر المخصصــة.

3 .  الموقع الجغرافي والعمر والجنس واللغات
)يمكنــك  اســتهدافها  تــود  التــي  الــدول  أو  الدولــة  بتحديــد  قــم 
اســتهداف مــدن بعينهــا أيضــاً(، ثــم قــم بتحديــد الحــد الأدنــي والأعلــى 
لعمــر جمهــورك المســتهدف، ثــم الجنــس رجــال أو نســاء أو الــكل، 

وأخيــراً قــم بتحديــد اللغــة المســتهدفة.

4 .  الاستهداف التفصيلي
ــك أيضــاً  ــات بعينهــا، ويمكن ــات أو قطاع ــد اهتمام ــك تحدي ــه يمكن في

اســتبعاد اهتمامــات أو قطاعــات.

للبيانــات  وفقــاص  الاســتهداف  يمكنــك  تصفــح  زر  علــى  بالضغــط 
الديموغرافيــة والاهتمامــات والســلوكيات، وبالضغط علــى زر اقتراحات 

ســتجد اقتراحــات لاســتهدافات بعينهــا لضمهــا.

5 .  جهات التواصل
مــن خلالهــا يمكنــك اســتهداف الأشــخاص المشــتركين بصفحتــك، أو 
اســتهداف أصدقاءهــم، ويمكنــك أيضــاً اســتبعادهم مــن الاســتهداف.

6 .  حفظ الجمهور
كمــا ذكرنــا منــذ قليــل أنــه يمكنــك حفــظ هــذا الجمهــور لاســتهدافه 

فــي إعلانــات ممولــة أخــرى.
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المستطيل السادس )المواضع(
هنــاك الكثيــر مــن المواضــع التــي يمكــن أن يظهــر إعلانــك بهــا فــي 
فيســبوك، منهــا ظهــوره فــي الصفحــة الرئيســية كمنشــور، أو ظهوره 
فــي الرســائل الفوريــة، أو فــي العمــود الجانبــي في نســخة الكمبيوتر، 

أو انســتجرام…الخ.

هنــا فيســبوك يتــرك لــك الخيــار لتحديــد أي مــن المواضــع التــي تريــد 
ظهــور إعلانــك بهــا، نعــم هنــاك خيــار تلقائــي للمواضــع ولكنــك يمكنــك 
التعديــل كمــا تشــاء )ننصحــك كمبتــدء بتــرك الضبــط التلقائــي كمــا هو(

المستطيل السابع )الميزانية والجدول الزمني(
مقســمة إلــى جزءيــن، فــي الجــزء الأول قــم بتحديــد الميزانيــة اليوميــة 
التــي تريــد صرفهــا فــي الإعــلان )الميزانيــة(، ثــم قــم بتحديــد تاريــخ بدء 

وتاريــخ إنتهــاء الإعــلان )الجــدول الزمني(.

في الجزء الثاني ستجد الكثير من الخيارات وهذا شرح لك منها:
التحســين مــن أجــل عــرض الإعــلان )قــم باختيــار الخيــار الــذي يســاعدك 

علــى الحصــول علــى نتائــج أفضــل(

اســتراتيجية عــروض الأســعار )فيســبوك يعتمــد علــى نظــام المــزاد 
لظهــور الإعلانــات، لذلــك ســعر الضغطــة يختلــف وفقــاً للكثيــر مــن 
العوامــل، فــي هــذا الخيــار يمكنــك وضــع حــد أقصــى للتكلفــة لا يمكــن 

تجــاوزه(

الحــدث الــذي تتــم محاســبتك مقابلــه )فــي بعــض الإعلانــات هــذا الخيــار 
لا يمكــن تغييــره(، ولكــن هنــاك نوعيــن مــن المحاســبه، الأولــى حســب 
مــرات الظهــور بصــرف النظــر عــن النتائــج، والثانيــة حســب الحــدث الــذي 

تــوده )فــي حالتنــا هنــا الحــدث هــو الحصــول علــى زيــارة(.
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جدولــة عــرض الإعــلان )التعديــل علــى هــذا الخيــار لا يكــون متــاح فــي 
ــر مــن الحــالات( ولكنــه يســمح لــك بتحديــد ســاعات معينــة فــي  الكثي
اليــوم لظهــور الإعــلان، مثــلًا مــن الثامنــة مســاءاً حتــى الحاديــة عشــر 

فقــط.
نــوع العــرض )يمكنــك هــذا الخيــار مــن التحكــم فــي ســرعة اســتخدام 
الميزانيــة، وبالتالــي ســرعة تدفــق الــزوار فــي حالتنــا هــذه(، لا يمكنــك 

التحكــم فــي هــذا الخيــار دائمــاً أيضــا.
الآن قم بالضغط على زر متابعة للانتقال للخطوة التالية.
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الخطوة الرابعة: ضبط الإعلان نفسه الذي سيظهر 
أمام المستخدمين

هــذه الخطــوة تــدور حــول تحديــد الإعــلان وشــكله، والــذي ســيظهر 
أمــام جمهــورك المســتهدف. بالطبــع هــذه الخطــوة تختلــف مــن 

هــدف تســويقي لآخــر، ولكــن الاجــراءات تقريبــاً واحــدة.
ــد  ــك بتحدي ــا علي ــا هن ــى زوار كمــا فــي حالتن ــة الحصــول عل ففــي حال
الرابــط الــذي تــود الحصــول علــى زوار عليــه، وفــي حالــة الحصــول علــى 

تفاعــل عليــك بتحديــد المنشــور.

ــك  ــك علي ــد مــن المشــتريكن بصفحت ــى المزي ــة الحصــول عل وفــي حال
بتحديــد صــورة الصفحــة وكتابــة وصــف قصيــر فوقهــا. علــى أي حــال 

ــا الخاصــة. ــا وفقــاً لحالتن ــا نســتكمل الشــرح هن دعون
ــى زر متابعــة فــي الخطــوة الســابقة، ســوف تنتقــل  بعــد الضغــط عل
لصفحــة إعــداد الإعــلان، والتــي ســتكون مقســمة لأجــزاء )مســتطيلات 

كمــا فــي الخطــوة الســابقة(، وهــذا شــرح لوظيفــة كلًا منهــا:

المستطيل الأول: )اسم الإعلان(
قــم باختيــار اســم للإعــلان نفســه )المنشــور الــذي ســتروج لــه(، اســم 

مختلــف عــن الأســماء التــي اخترتهــا فــي الخطــوات الســابقة.

المستطيل الثاني: )إنشاء إعلان أم استخدام منشور 
حالي(

قــم بتحديــد ســواء كنــت ســتقوم بعمــل منشــور جديــد، أم ســتروج 
لمنشــور بالفعــل تــم نشــره بالصفحــة ) فــي حالتــي هنــا ســوف أختــار 

ــي” “اســتخدام منشــور حال
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المستطيل الثالث: )الهوية(
ســوف تجــد بــه خيــار لتحديــد صفحــة الفيســبوك والانســتجرام، إذا كان 
لديــك أكثــر مــن صفحــة فيســبوك قــم بإختيــار الصفحــة التــي تريــد 

الإعــلان مــن خلالهــا.

المستطيل الرابع: )تصميم الإعلان ومعاينة الإعلان(
هنــا ســتجد أن الصفحــة قــم انقســمت إلــى عموديــن العمــود علــى 
ــذي ســيظهر أمــام الجمهــور،  اليســار هــو محــاكاة لشــكل الإعــلان ال
أمــا العمــود علــى اليميــن )تصميــم الإعــلان(، فمــن خلاله يمكنــك اختيار 

المنشــور الــذي تــود الإعــلان مــن خلالــه.
اضغــط زر “تحديــد منشــور أســفل كلمــة تصميــم الإعــلان، ســوف تنبثــق 
أمامــك نافــذة تحتــوي علــى قائمــة بمنشــورات صفحتــك وفقــاً للأحــدث، 

اختــر منهــا المنشــور الــذي تــود الإعــلان لــه ثــم أضغــط متابعــة.
الآن يمكنــك مشــاهدة المحــاكاة فــي العمــود ناحيــة اليســار، والــذي 

يمثــل شــكل الإعــلان أمــام الجمهــور حســب مــكان الإعــلان.
بمجرد أن تتاكد أن كل شيء على مايرام أضغط زر تأكيد.

مبــروك لقــد قمــت بالتــو بإنشــاء إعلانــك الممــول الأول علــى فيســبوك، 
الآن ليــس عليــك ســوى الانتظــار حتــى يقــوم فريــق فيســبوك بمراجعــة 
إعلانــك، والتأكــد مــن أنــه لا يحتــوي علــى شــيء مخالــف للسياســات، 

ومــن ثــم ســوف يقومــون بالموافقــة عليــه
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Google Ads ثانياً: إعلانات جوجل

:Google Ads أهمية استخدام اعلانات جوجل
إذا كنــت تعمل رائــد أعمــال رقمي أو تبــدأ للتــو فــي الســوق الرقميــة، 
فمــن المحتمــل أنــك تــدرك أهميــة الترويــج والتســويق الجيــد لأعمالــك 
التجاريــة حتــى تتميــز وتتألــق وســط الكثيــر مــن المنتجــات والخدمــات 

التــي يتــم تقديمهــا كل يوم. 

ــة  ــت أمــام الجميــع وســهولة وفعالي بمعنــى آخــر، نظــراً لتوفــر الإنترن
اســتخدامها فــي الأعمــال التســويقية، نجــد الكثيــر مــن رواد الأعمــال 

ــرة المنافســين. ــدل على كث ــا ي يلجــؤون إليهــا، وهــذا م

هناك عدة اســتراتيجيات تسويقية تســاعد على التوســع فــي وصــول 
علامتــك التجاريــة، إحــدى هــذه الاســتراتيجيات هي الإعلانــات.

كل استراتيجية تسويقية تهدف إلى تحويل العملاء 
المحتملين Google إلى عملاء حقيقيين وفعليين.

https://blog.hotmart.com/ar/%d9%86%d8%b5%d8%a7%d8%a6%d8%ad-%d9%84%d8%aa%d8%b5%d8%a8%d8%ad-%d8%b1%d8%a7%d8%a6%d8%af-%d8%a3%d8%b9%d9%85%d8%a7%d9%84-%d8%b1%d9%82%d9%85%d9%8a-%d8%a3%d9%81%d8%b6%d9%84/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%ad%d9%82%d9%8a%d9%82%d8%a9-%d8%ac%d9%88%d9%87%d8%b1%d9%8a%d8%a9-%d8%b1%d8%a7%d8%a6%d8%af-%d8%a3%d8%b9%d9%85%d8%a7%d9%84-%d8%b1%d9%82%d9%85%d9%8a/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%b1%d9%82%d8%a7%d8%a8%d8%a9-%d8%b9%d9%84%d9%89-%d8%a7%d9%84%d9%85%d9%86%d8%a7%d9%81%d8%b3%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d8%b3%d8%aa%d8%b1%d8%a7%d8%aa%d9%8a%d8%ac%d9%8a%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d8%aa%d8%b3%d9%88%d9%8a%d9%82/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%a7%d8%b3%d8%aa%d9%81%d8%a7%d8%af%d8%a9-%d9%81%d9%8a-%d8%a7%d9%84%d8%a5%d8%b9%d9%84%d8%a7%d9%86%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d9%85%d9%85%d9%88%d9%84%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%85%D9%8A%D9%84-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%85%D9%84-lead/
https://blog.hotmart.com/ar/%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%85%D9%8A%D9%84-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%85%D9%84-lead/
https://blog.hotmart.com/ar/%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%85%D9%8A%D9%84-%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%85%D9%84-lead/
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ماذا يعني إعلانات جوجل Google Ads ؟
أواخــر  فــي  ظهــرت  جوجــل Google Ads وســيلة  إعلانــات  إن 
التســعينات، كبديــل وأداة تســاعد علــى التميــز، )الظهــور بشــكل مميــز 
بيــن نتائــج البحــث فــي جوجــل(، وهــذا يســاعد رواد الأعمــال الراغبيــن 
بعــرض المنتجــات والخدمــات فــي الحصــول على عــدد كبيــر مــن الزبائــن 

والزيــارات علــى موقعهــم. 

إعــلان ممــول وفــي هــذا  إنشــاء  بمســاعدة Google Ads، يمكنــك 
فرصــة لزيــادة المبيعات وزيــادة العائــدات المتحققــة مــن البزنــس.

ظهــور الإعــلان يقــدم حــل إلــى الزبائن فــي اللحظــة التــي يكــون فيهــا 
العميــل المحتمل بحاجــة إلى مســاعدة.

ما السبب الذي يدفعنا إلى اختيار إعلانات جوجل؟
يعتبــر Google Ads النظــام الأكبــر والأكثر شــهرة فــي مجال الإعلانات 
يتــم  الــذي  )الموقــع  المســتضيف هو جوجل  الموقــع  الممولــة، 

اســتخدامه عالميــاً ويعتبــر أكثــر موقــع يتمتع بزيــارات عالميــاً(.
هــذا النــوع مــن الإعلانــات والدعايات يمكــن أن يســتخدمه رواد الأعمال 
الذيــن يبــدؤون للتــو، وليس بالضــرورة أن يكون لديهــم المــال الكافي 
ــه  ــك يعــود إلى أن للاســتثمار في الحملات الترويجية. الســبب فــي ذل
يمكــن الإعــلان علــى جوجــل أدز بتخصيص ميزانيــة منخفضة، معقولــة 

وتكــون فــي متنــاول الجميــع.

Google Ads أنواع الإعلانات التي يمكن إنشاؤها على
جوجل، ســنتحدث قليــلًا  علــى  للإعلانــات  أشــكال  أو  توجــد 5 طــرق 
عــن كل نــوع منهــا لتتمكــن من اتخــاذ القــرار بشــأن النوع الأفضــل 

التجاريــة: لجمهــورك وأعمالــك 

https://blog.hotmart.com/ar/%d8%ac%d9%84%d8%a8-%d8%b2%d9%8a%d8%a7%d8%b1%d8%a7%d8%aa-%d8%a8%d8%b7%d8%b1%d9%82-%d9%85%d8%af%d9%81%d9%88%d8%b9%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%ac%d9%84%d8%a8-%d8%b2%d9%8a%d8%a7%d8%b1%d8%a7%d8%aa-%d8%a8%d8%b7%d8%b1%d9%82-%d9%85%d8%af%d9%81%d9%88%d8%b9%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%ac%d9%84%d8%a8-%d8%b2%d9%8a%d8%a7%d8%b1%d8%a7%d8%aa-%d8%a8%d8%b7%d8%b1%d9%82-%d9%85%d8%af%d9%81%d9%88%d8%b9%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%ac%d9%84%d8%a8-%d8%b2%d9%8a%d8%a7%d8%b1%d8%a7%d8%aa-%d8%a8%d8%b7%d8%b1%d9%82-%d9%85%d8%af%d9%81%d9%88%d8%b9%d8%a9/
https://support.google.com/google-ads/answer/2567043?hl=ar
https://support.google.com/google-ads/answer/2567043?hl=ar


3 8

1 . إعلانات الـ Search Ads – أو حملة شبكة البحث:
هــذا النــوع مــن الإعلان مناســب للوصول إلــى عمــلاء مهتميــن بمنتَــج 
أو خدمــة محــددة، أي هــذا النمــوذج مــن الإعلانــات يســتهدف الوصــول 

إلــى أشــخاص يبحثــون باســتخدام جوجــل عن أمــر أو حل معيــن.
جوجل إعلانــك  الإعلانات يعــرض  مــن  النــوع  اســتخدام هذا  عنــد 
التــي  البحــث  نتائــج  جانــب  إعلانك إلــى  فيظهــر  الباحــث،  للشــخص 
أو كلمــة  معينــاً  يكتب مفهومــاً  المســتخدم عندما  تظهر لذلــك 

عنــه. تكتــب  أو  الإعــلان  عبــر  لــه  تســوق  رئيســية تتعلق بما 

2 . إعلانات الـ Display Network أو حملة الشبكة 
الإعلانية

تعد حملة الشــبكة الإعلانيــة فــي جوجــل رائعــة جداً لرائــد الأعمــال 
أو  أخرى )إخباريــة  مواقــع  ضمــن  الإعلانــات  إذا كان يفكر في وضــع 

.Blogs غيرهــا( أو اســتضافة إعلانــه بشــكل عام ضمــن المدونــات

إذا اختــرت اســتخدام هــذا النــوع مــن الـــ Google Ads، مــن المهــم 
جــداً أن تبحــث عن صفحــات تكــون هامــة لمنتَجــك أو البيزنــس الخــاص 
بــك، بهــذا الأســلوب، يمكنك إعــداد حملات تسويقية للأشــخاص ال

باحثين عــن حلول )قــد تكــون لديك(، لكنهــم لا يعلمــون أي شــيء 
عن منتجاتك/خدماتــك.

تســاعد إعلانــات الـــ Display Network على تقديم المعرفــة للنــاس، 
حيــث تطــرح أنــت الخيــارات أمامهم، وهــم يتعرفــون علــى المزيــد مــن 
ــار أنهــم لا يعرفون الكثيــر عن علامتــك التجارية بعــد. التفاصيــل باعتب

https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d9%83%d9%84%d9%85%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%b1%d8%a6%d9%8a%d8%b3%d9%8a%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d9%83%d9%84%d9%85%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%b1%d8%a6%d9%8a%d8%b3%d9%8a%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d9%83%d9%84%d9%85%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%b1%d8%a6%d9%8a%d8%b3%d9%8a%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%a5%d8%b9%d9%84%d8%a7%d9%86%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%af%d9%85%d8%ac%d8%a9-%d8%af%d8%a7%d8%ae%d9%84-%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%ad%d8%aa%d9%88%d9%89/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%a5%d8%b9%d9%84%d8%a7%d9%86%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%af%d9%85%d8%ac%d8%a9-%d8%af%d8%a7%d8%ae%d9%84-%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%ad%d8%aa%d9%88%d9%89/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%ac%d9%88%d8%ac%d9%84-%d8%a3%d8%af%d8%b3%d9%86%d8%b3/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%ac%d9%88%d8%ac%d9%84-%d8%a3%d8%af%d8%b3%d9%86%d8%b3/
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Shopping Ads 3 . إعلانات الـ
يمنــح هــذا النــوع مــن إعلانــات جوجل خبــرة وتجربة جيدة للمســتخدمين، 
ــات  ــوع مــن الإعلان ــه هــذا الن ــج، يســمح ل فعندمــا يبحــث أحــد عــن منتَ
بالعثور علــى العديــد مــن الخيارات، بهــذا الأســلوب يســتطيع المقارنــة 

بين الأســعار)المقارنة بين العديــد مــن المورديــن(.

شــبكية  توليد حركــة  عــن  الـ Shopping مســؤولة  إعلانــات  تعتبــر 
هــذا  أونلاين، يقــدم  الويب أو متجــرك  الإنترنت إلى موقــع  علــى 
)إضافــة  الخصائــص  لكافــة  لمنتَجك مــع شــرح موجــز  النــوع  صــورة 
إلى الســعر(، كما يذكر اســم موقــع المتجــر، إلــى جانــب معلومــات 

الماركــة. أو  التجاريــة  عن العلامــة  هامــة  أخــرى 

4 . إعلانات الـ Video Ads أو حملة الفيديو
من المعروف حب الناس لمشـاهدة الفيديوهات على الإنترنت، فهي 
أداة سـريعة وعملية فـي اسـتهلاك المحتوى. لهـذا السـبب بالـذات، 
إذا كنـت تفكـر فـي إنشـاء إعـلان علـى جوجـل، يمكنـك التفكيـر فـي 

إنشـاء إعـلان علـى شـكل فيديـو.

تفاعل العمــلاء  كســب  علــى  يســاعد  فيديــو  يتضمــن  إعــلان  وضــع 
ــوب نفســه أو  ــر اليوتي ــرض الفيديو عب ــك ع ــا يمكن بطريقة مميزة، كم

ــو. ــر الفيدي ــات عب ــح الإعلان ــل تتي ــرى شــريكة فــي جوج ــع أخ مواق
ــو،  ــلان فيدي ــداد إع ــاء إع ــع لق ــة الدف ــة وطريق ــق بالميزاني ــا يتعل فيم
الأســعار  عــن  أكثــر  )ســنتحدث  أعداد المشــاهدات  فإنك تدفع علــى 

الفقرة التاليــة(. فــي 

https://blog.hotmart.com/ar/%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%D9%8A%D8%A9/
https://blog.hotmart.com/ar/%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%D9%8A%D8%A9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a5%d9%86%d8%b4%d8%a7%d8%a1-%d9%85%d9%88%d9%82%d8%b9-%d8%a7%d9%84%d9%83%d8%aa%d8%b1%d9%88%d9%86%d9%8a/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a5%d9%86%d8%b4%d8%a7%d8%a1-%d9%85%d9%88%d9%82%d8%b9-%d8%a7%d9%84%d9%83%d8%aa%d8%b1%d9%88%d9%86%d9%8a/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%87%d9%85%d9%8a%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d9%81%d9%8a%d8%af%d9%8a%d9%88-%d9%84%d9%84%d8%aa%d8%b3%d9%88%d9%8a%d9%82/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%87%d9%85%d9%8a%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d9%81%d9%8a%d8%af%d9%8a%d9%88-%d9%84%d9%84%d8%aa%d8%b3%d9%88%d9%8a%d9%82/
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Google Ads App 5 . إعلانات التطبيقات أو
ميزة هــذا النــوع مــن الإعلانــات أنــه لا يحتــاج إلى إنشــاء سلســلة مــن 
ــكارك فــي  ــوذج يســتخدم Google Ads أف ــات، فــي هــذا النم الإعلان
نــص مــا مــن أجــل إعــلان، واعتمــاداً علــى هذه الأفــكار يقــوم بإعــداد 

حمــلات تســويقية بصيــغ وشــبكات مختلفــة.
يختبــر جوجــل أدز بعــض الاحتمــالات، ويعــرض تلــك الإعلانــات التــي 
ــع  ــار جمي ــى اختب ــج مــن دون الحاجة إل ــى أفضــل أداء أو نتائ حــازت عل

الخيــارات.
ــص  ــة، والتخصي ــات إطــلاق الحمــلات الإعلاني ــة عملي ــوم بأتمت ــا يق كم

والتقســيم جميعهــا بشــكل آلي، بمــا يتفق مــع أداء الإعلانــات.

ما هي تكاليف استخدام Google Ads ؟
يمكنــك إعــداد إعلانــات علــى جوجل مــن دون الحاجــة إلى صــرف كميات 
المادية )الميزانيــة  القيمــة  يمكنك تحديــد  من المال، حيــث  كبيــرة 

اليوميــة( التــي تريــد صرفهــا علــى إعلاناتــك.

ــة التــي تدفعهــا لجوجــل على عــدد النقــرات  تعتمــد القيمــة المادي
ــذي تقــوم  ــة أو الإعــلان ال ــك الإعلاني التــي تحصــل عليهــا حملت
بتشــغيله، تُعرف هــذه القيمــة باســم CPC أي )Cost per click( أو 

تكلفــة النقــرة.

المســتخدمون  ينقــر  فقط عندمــا  لجوجــل  تدفــع  أخــرى،  بعبــارات 
ــر فيهــا شــخص  ــرة ينق ــه فــي كل م ــوم، أن ــن المعل على الإعلان. وم
علــى إعــلان مــن الإعلانــات فهــذا يعنــي أنــه مهتــم بمــا هــو معــروض 

في احتمال الشــراء. أو يفكــر  فيــه 
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فوائد الإعلان على جوجل
كمــا ذكرنــا فــي بدايــة النــص، فــإن إمكانيــة تحديــد المبلــغ أو الميزانيــة 
التــي تريــد رصدهــا يوميــاً مــن أجــل الإعــلان يمثــل بحــد ذاتــه أحــد 

Google Ads الفوائــد والمزايــا التــي يقدمهــا لــك

إلى جانب هذه الفائدة، يمكننا ذكر المزايا التالية:
1 . بــدء تشــغيل أو إيقاف الحملة الإعلانية فــي الأوان الــذي تريــد، 

حيــث لا يوجــد أي عقــد ملزم بذلــك
2 . إمكانيــة تغيير القيمــة الماديــة التــي ترغــب فــي دفعهــا لقــاء كل 

نقــرة علــى الإعــلان على مدار الحملــة بأكملهــا
 Return أو )ROI( القــدرة علــى متابعة معدل العائــد علــى الاســتثمار

on Investments بشــكل آنــي
3 . لديــك الإمكانيــة أن تدفــع، لقــاء الإعلانات، عــن طريــق بطاقــة 
ــف  ــورة. لكــن تختل ــة الخصــم المباشــر أو بموجــب فات ــان، بطاق الائتم
طــرق ووســائل الدفــع المتاحــة مــن دولــة إلــى أخــرى، لهــذا ننصحــك 
بالنقــر  دولتــك  فــي  المتاحــة  الدفــع  وســائل  مــن  بالتحقــق  دومــاً 

التالــي. على الرابــط 

https://blog.hotmart.com/ar/%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%A7%D8%A6%D8%AF-%D8%B9%D9%84%D9%89-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%AB%D9%85%D8%A7%D8%B1/
https://blog.hotmart.com/ar/%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%A7%D8%A6%D8%AF-%D8%B9%D9%84%D9%89-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%AB%D9%85%D8%A7%D8%B1/
https://support.google.com/google-ads/answer/2375433?hl=ar
https://support.google.com/google-ads/answer/2375433?hl=ar
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شرح تفصيلي خطوة بخطوة لإنشاء إعلان 
Google Ads على

الآن، حــان الوقــت لتتعــرف علــى الطريقــة التفصيليــة وخطــوة بخطــوة 
التــي تســاعدك علــى إنشــاء إعــلان علــى جوجل: يمكننــا تلخيــص مراحل 

إنشــاء الحملــة التســويقية بالخطــوات التالية:

Google Ads 1 . إنشاء حساب في
موقــع Google Ads بالنقــر  فــي  الرئيســية  إلى الصفحــة  أدخــل 

التالــي على الرابــط 
انقر على الزر البدء الآن لتقوم بإنشاء حسابك

https://ads.google.com/intl/ar/home/
https://ads.google.com/intl/ar/home/
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Ads الصفحة الرئيسية في جوجل
ســجل الدخــول فــي حســابك فــي جوجــل وضــع كلمــة الســر الخاصــة 

ــك ــل لدي بالايمي

تسجيل الدخول في حساب جيميل
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عندهــا تظهــر لــك صفحــة تطلــب منــك إكمــال بعــض المعلومــات عــن 
حســابك علــى إعلانــات جوجــل مــن أهمهــا:

Google Ads معلومات لإكمال الحساب على
هويتــك  رقــم  تجــاري(،  أو  فــردي   Account Type( حســابك   نــوع 
 ،Date of Birth تاريــخ الــولادة ، ID Number التعريفيــة الشــخصية
اســم عملــك التجــاري وعنوانــك Name and Address، رقــم الهاتــف 
)اختيــاري Phone Number(، طــرق الدفــع لجوجــل لقــاء الإعلانــات 

 )How to pay(

ملاحظة

لتعييــن المبلــغ )الميزانيــة( التــي تريــد البــدء بهــا، يفــرض عليــك جوجــل 
مبلغــاً أدنــى يجــب ألا تنــزل عنــه، ويختلــف مــن دولــة لأخــرى.

إعلانــات جوجــل Google Ads Terms ، وانقــر  علــى شــروط  وافــق 
Submit على تســجيل 

عندهــا تظهــر لــك الشاشــة التاليــة و تخبــرك بانتهــاء إنشــاء حســابك 

https://support.google.com/adspolicy/answer/54818?hl=ar
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Google Ads علــى

Google Ads الانتهاء من إنشاء الحساب على

Campaign إنشاء حملة إعلانية
الآن أصبحــت مســتعداً للبــدء مــن الناحيــة العمليــة وإنشــاء أول حملــة 

إعلانية Campaign علــى جوجــل

 New انقر على إشــارة الزر الأزرق )إشــارة الزائد +( بالقرب من العبارة
Campaign كمــا هــو موضح في الصورة:
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إنشاء حملة تسويقية جديدة
حدد الآن الهدف الذي ترجوه من هذه الحملة، فكر: 

مــا هــو الغــرض الــذي تنويــه مــن الحملــة التســويقية؟ هــل تريد بيــع 
منتَــج علــى الإنترنــت؟ إذاً اختــر الهــدف )Sales – بيــع(، إذا كان هدفــك 
الاشــتراك  أو  الالكترونــي  موقعــك  فــي  للتســجيل  النــاس  دعــوة 

…)Leads( الهــدف  الإخبارية newsletter اختــر  في النشــرة 
إذا كنــت تنــوي كســب حركة زيــارات أكثــر علــى موقعــك أو مدونتك اختر 

الهدف )Website Traffic(… وهكذا
Continue ثم انقر على متابعة Leads :كمثال سنختار الهدف

https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%a8%d9%8a%d8%b9-%d8%b9%d9%84%d9%89-%d8%a7%d9%84%d8%a5%d9%86%d8%aa%d8%b1%d9%86%d8%aa/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%a8%d9%8a%d8%b9-%d8%b9%d9%84%d9%89-%d8%a7%d9%84%d8%a5%d9%86%d8%aa%d8%b1%d9%86%d8%aa/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%a8%d9%8a%d8%b9-%d8%b9%d9%84%d9%89-%d8%a7%d9%84%d8%a5%d9%86%d8%aa%d8%b1%d9%86%d8%aa/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%a8%d9%8a%d8%b9-%d8%b9%d9%84%d9%89-%d8%a7%d9%84%d8%a5%d9%86%d8%aa%d8%b1%d9%86%d8%aa/
https://blog.hotmart.com/ar/%d9%85%d8%a7-%d9%87%d9%8a-%d8%a7%d9%84%d9%86%d8%b4%d8%b1%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d8%a5%d8%ae%d8%a8%d8%a7%d8%b1%d9%8a%d8%a9-newsletter/
https://blog.hotmart.com/ar/%d9%85%d8%a7-%d9%87%d9%8a-%d8%a7%d9%84%d9%86%d8%b4%d8%b1%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d8%a5%d8%ae%d8%a8%d8%a7%d8%b1%d9%8a%d8%a9-newsletter/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%b7%d8%b1%d9%8a%d9%82%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d8%aa%d8%b1%d9%88%d9%8a%d8%ac-%d9%84%d9%84%d9%85%d8%af%d9%88%d9%86%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%b7%d8%b1%d9%8a%d9%82%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d8%aa%d8%b1%d9%88%d9%8a%d8%ac-%d9%84%d9%84%d9%85%d8%af%d9%88%d9%86%d8%a9/
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اختيار الهدف من الحملة الإعلانية
حــدد الآن نــوع الحملــة Campaign Type )شــرحنا الأنــواع في الفقرة 
الســابقة(، اختــر النــوع الــذي ينســجم مــع اســتراتيجيتك التســويقية 

وطبيعة عملك. 
لنختبر مثلًا: Search )حملة شبكة البحث(
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اختيار نوع الحملة التسويقية
Continue انقر على متابعة

ــه  ــذي حددت ــى هدفــك ال ــد بهــا الوصــول إل ــي تري ــة الت ــر الطريق اخت
Website visits الويــب ســنختار زيارات   ،)Leads(

طريقة الوصول إلى الهدف الذي تم تحديده
تريــد  التحويل conversion الــذي  ضــع مســار URL لموقعك وحــدد 

كســبه ورصــده فــي موقعــك

وضع رابط موقع الويب وتحديد التحويل
التحويــل conversion code( فــي  )كــود  تنصيــب  عليــك  يجــب  الآن 
موقعــك، يمكــن أن تطلــب من جوجل إرســال التعليمــات لك عبر الايميل 
 Installation أو تقــوم بذلــك لوحــدك )اختــر مــا تريــد بالنقــر علــى الــزر

Options( – الصــورة الســابقة

https://blog.hotmart.com/ar/%d9%85%d8%b9%d8%af%d9%84-%d8%a7%d9%84%d8%aa%d8%ad%d9%88%d9%8a%d9%84/
https://blog.hotmart.com/ar/%d9%85%d8%b9%d8%af%d9%84-%d8%a7%d9%84%d8%aa%d8%ad%d9%88%d9%8a%d9%84/


4 9

ضــع اســماً للحملــة فــي الصفحــة التاليــة التــي تظهــر، حــدد الشــبكات 
 Search جوجــل أبحــاث  فــي  الحملــة:  هــذه  فيهــا  ســتظهر  التــي 
Network أو مواقــع أخــرى علــى النــت Display Network أو الاثنيــن 

معــاً؟

تحديد اسم للحملة الإعلانية وأماكن عرضها
خصائص جمهــورك  حــدد  و  الأســفل،  إلــى  المــاوس  بفــأرة  انــزل 

Targeting and Audiences المســتهدف

https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%ac%d9%85%d9%87%d9%88%d8%b1-%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%b3%d8%aa%d9%87%d8%af%d9%81/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%ac%d9%85%d9%87%d9%88%d8%b1-%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%b3%d8%aa%d9%87%d8%af%d9%81/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d8%ac%d9%85%d9%87%d9%88%d8%b1-%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%b3%d8%aa%d9%87%d8%af%d9%81/
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تعيين خصائص جمهورك المستهدف

حــدد: فــي أي بلــد يتواجــد الجمهــور المســتهدف الــذي تريــد الوصــول 
لــه؟ يمكنــك اختيــار العــدد الــذي تريــد مــن البلــدان كأهــداف لــك.

ــذي  ــة، ال ــد اســتهدافه بالحمل ــذي تري ــص الجمهــور ال ــرر الآن خصائ ق
عبــر عــن اهتمامــه بأعمالــك فــي ذلــك البلــد المختــار أو الأشــخاص 
المتواجديــن بشــكل عــام فــي هــذا الحيــز الجغرافــي الــذي اختــرت، أو 

)Target غيــر ذلــك… )فقــرة

يمكنــك اســتثناء أو حــذف الجمهــور أو الشــريحة التــي لا تنســجم مــع 
اســتراتيجياتك أو لا تنفــع فــي أعمالــك. )حــدد هــذه الخيــارات فــي 

)Exclude فقــرة

الجمهــور  أجهــزة  علــى  الإنترنــت  متصفــح  لغــة  اختيــار  وقــت  حــان 
تريــد: التــي  اللغــات  اختيــار  يمكنــك  لديــك،  المســتهدف 
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اختيار لغة أو لغات المتصفح على أجهزة المستخدمين

فيمــا يتعلــق بخصائــص الجمهــور Audience، يمكنــك البحــث عبر الويب 
)باســتخدام الخيــارات التــي تظهــر لــك Search(، أو اختيــار مــن متعــدد 
بعــض الاحتمــالات التــي يعرضهــا لــك جوجــل )بالنقــر علــى Browse( أو 
)Ideas الخيار( Google Ads الاســتفادة مــن مجموعــة أفــكار يقدمهــا
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طرق البحث عن جمهور محتمل
حــاول ألا تقيــد وتضيّــق نطــاق البحــث عــن جمهــورك كثيــراً كيــلا تخســر 

الفــرص التــي قــد تظهــر فــي الســوق.
Budget and Bidding حان أوان ضبط إعدادات ميزانية الحملة أو

ضبط خيارات ميزانية الحملة

الحملــة،  علــى  صرفهــا  تريــد  التــي  اليوميــة  الميزانيــة  قــرر 
لقــاء  النقــرات clicks؟  لقــاء  المبلــغ،  هــذا  صــرف  طريقــة  وحــدد 

Impressions؟ عــات  لانطبا ا
إذا أردت إضافــة بعــد المــواد الدعائيــة أو المعلومــات التــي تتعلــق 
 Ads Extensions بحملتــك، يمكنــك ضبــط ذلــك مــن خــلال الفقــرة

 Save انقــر على حفــظ ومتابعــة Campaign لإنهــاء إعــداد الحملة
and Continue



5 3

Group Ads 3 . إعداد مجموعة إعلانية أو مجموعات
ــان الوقــت  ــام، ح ــة التســويقية بشــكل ع ــداد الحمل ــد أن قمــت بإع بع

لتقــوم بإعــداد الإعــلان أو الإعلانــات التــي تريــد عرضهــا للجمهــور.
وهــذا يعنــي أن تفكــر فــي الهــدف مــن كل إعــلان مــن الإعلانــات، 
بــال  علــى  تخطــر  قــد  الرئيســية keywords التي  والكلمــات 
المســتخدمين أثنــاء بحثهــم علــى الويــب لتضمــن بذلــك ظهــور إعلانــك 

لهم. 
ــة  ــات ذات الصل ــن هــذه الكلم ــة م ــرة هــي أن تضــع كل مجموع الفك

Group Ad فــي مجموعــة إعلانيــة

Group Ads مثال عن إعداد مجموعة إعلانية
كما توضح الصورة السابقة، على فرض أننا نريد إعداد مجموعة إعلانية 
الرقمي(: بهـذا  المحتـوى  الرقميين )صنـاع  تسـتهدف: المنتجين 
الأسـلوب، اخترنـا الكلمـات الرئيسـية ذات الصلـة بالموضـوع والتـي قـد 

يختارهـا المسـتخدم في البحث:

https://blog.hotmart.com/ar/%D9%85%D9%86-%D9%87%D9%85-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%86%D8%AA%D8%AC%D9%88%D9%86-%D8%A7%D9%84%D8%B1%D9%82%D9%85%D9%8A%D9%88%D9%86/
https://blog.hotmart.com/ar/%D9%85%D9%86-%D9%87%D9%85-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%86%D8%AA%D8%AC%D9%88%D9%86-%D8%A7%D9%84%D8%B1%D9%82%D9%85%D9%8A%D9%88%D9%86/
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 Digital وكذلــك Digital Producer ،رقميــة منتجــات  رقمــي،  مُنتِــج 
Products

الحفــظ  أجــل  علــى Save and Continue مــن  انقــر  ذلــك  بعــد 
بعــة لمتا وا
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4 . إعداد إعلان أو مجموعة من الإعلانات ضمن 
)Group Ad( المجموعة الإعلانية الواحدة

اســتمر الآن وأكمــل إعــدادات الإعــلان، ضــع رابط URL الخــاص بموقعــك 
الــذي تريــد الإعــلان عنــه، امــلأ الحقــول Headline 1 و 2 و 3 بكلمــات 

مفيــدة وتجــذب انتبــاه الجمهــور.

اكتــب بعــض الوصــف والــذي ســيظهر تحــت الخــط الأخضــر )الــذي حمــل 
رابــط URL( كمــا فــي الصــورة، بهــذا توضــح أكثــر منتجــك أو موقعــك 
للجمهــور وتزيــد مــن حماســهم للتعــرف علــى المزيــد مــن المعلومــات.
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إكمال إعدادات وحقول الإعلان

مثال عن إعداد إعلان من الناحية العملية
لاحــظ مــن الصــورة الســابقة أنــه يمكنــك معاينــة الإعــلان ومشــاهدة 

الصــورة التــي ســيكون عليهــا.
Save and Continue انقر بعد ذلك على

ــة  بعدهــا تكــون قــد انتهيــت مــن إعــداد المجموعــة الإعلانيــة والحمل
التســويقية بالكامــل.
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الانتهاء من إعداد الحملة الإعلانية
انقــر علــى Continue to Campaign لتذهــب إلــى الصفحــة الرئيســية 

للحملــة التســويقية
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الصفحة الرئيسية للحملة التسويقية

مــن هــذه الصفحــة بالــذات، يمكنك التحكم بإعدادات الحملة )تشــغيلها 
أو إيقافها( متى أردت، وغير ذلك من الإعدادات المتعلقة بالحملة. 

الحملــة،  عــن   )overview( عامــة  لمحــة  الجــدول  هــذا  يعطيــك 
و Impre -انطباعــات-  )clicks نقــرات  منهــا  تتحقــق  التــي  النتائــج 
ــي تصرفهــا  ــة الت و CTR -معــدل النقــر click-through rate ، الميزاني

التحويلات conversions وغيرهــا  ،status الحملــة حالــة  يوميــاً، 

حتــى  تفعيلهــا enable أو  الحملــة pause أو  بإيقــاف  لتقــوم 
حذفها remove انقــر علــى المربــع الموجــود علــى يســار اســم الحملــة 
أعلــى  أزرق فــي  لــك شــريط  التاليــة( فيظهــر  )كمــا فــي الصــورة 
الجــدول، اختــر منــه علامــة التبويــب Edit أو تحرير، تظهــر لــك قائمــة 

ــد ــا تري ــر منهــا م منســدلة اخت

قائمة التحكم بإعدادات الحملة التسويقية
ملاحظــة عامــة حــول الكلمــات الرئيسية keywords المســتخدمة فــي 

المجموعــة الإعلانيــة
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1 . حاول تجميع جميع الكلمات الرئيسية keywords )بمختلف 
لغات الجمهور المستهدف التي يضعونها كلغاتٍ للمتصفح 

لديهم( لتصل إلى أكبر عدد ممكن من الناس.
2 . إذا كنت تقوم بإعداد إعلان لدعوة الناس إلى 

التسجيل في موقعك أو مدونتك أو الاشتراك في نشرة 
إخبارية newsletter أو غيرها، من المفيد أن تضع اسم 

موقعك أو شركتك كإحدى هذه الكلمات الرئيسية لتلفت 
بذلك انتباه خوارزميات جوجل وبهذا يعرض جوجل إعلانك 

للمستخدم إذا كتب اسم موقعك في مربع البحث

ملخص للهيكل التنظيمي أو مخطط إنشاء حملة
Google Ads على

لنســهل عليــك الأمــر، نقــدم لــك الرســم البيانــي التالــي، والــذي يوضــح 
لــك البنيــة التــي ســوف تســتخدمها للتخطيط جيداً للحملة التســويقية 
ومجموعــة أو مجموعــات الإعلانــات التي ســتقوم بإعدادها لاســتهداف 

شــرائح معينــة مــن الســوق ومنتجــات أو مراحــل أو خدمــات محــددة.

مخطط مبسط يوضح بنية الحملة التسويقية

https://blog.hotmart.com/ar/%d9%85%d8%a7-%d9%87%d9%8a-%d8%aa%d9%82%d9%86%d9%8a%d8%a7%d8%aa-%d8%aa%d8%ad%d8%b3%d9%8a%d9%86-%d9%85%d8%ad%d8%b1%d9%83%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%a8%d8%ad%d8%ab-seo/
https://blog.hotmart.com/ar/%d9%85%d8%a7-%d9%87%d9%8a-%d8%aa%d9%82%d9%86%d9%8a%d8%a7%d8%aa-%d8%aa%d8%ad%d8%b3%d9%8a%d9%86-%d9%85%d8%ad%d8%b1%d9%83%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%a8%d8%ad%d8%ab-seo/
https://blog.hotmart.com/ar/%d9%85%d8%a7-%d9%87%d9%8a-%d8%aa%d9%82%d9%86%d9%8a%d8%a7%d8%aa-%d8%aa%d8%ad%d8%b3%d9%8a%d9%86-%d9%85%d8%ad%d8%b1%d9%83%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%a8%d8%ad%d8%ab-seo/
https://blog.hotmart.com/ar/%d9%85%d8%a7-%d9%87%d9%8a-%d8%aa%d9%82%d9%86%d9%8a%d8%a7%d8%aa-%d8%aa%d8%ad%d8%b3%d9%8a%d9%86-%d9%85%d8%ad%d8%b1%d9%83%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%a8%d8%ad%d8%ab-seo/
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مصدر المخطط: هوت مارت
حملــة  	 إنشــاء  يجــب  أنــه  نلاحــظ  الســابق،  المخطــط  مــن 

تســويقية campaign لكل عمــل تســويقي أو لتحقيــق غايــة محــددة 
التجــاري العمــل  فــي 

يمكنــك تقســيم أعمالــك التســويقية إلــى مراحــل أو مجموعــات،  	
حســب الهــدف، الجمهــور المســتهدف، طبيعــة النشــاط أو العمــل 
الــذي تريــد الترويــج لــه فــي كل مرحلــة وبهــذا يمكنــك إنشــاء مجموعــة 

إعلانيــة Group Ad لهــا كلماتهــا الرئيســية والمفتاحيــة
يمكــن لهــذه المجموعــة الإعلانيــة أن تحتــوي علــى إعــلان Ad أو  	

أكثر )حســب اســتراتيجيتك التســويقية( وعادة يُفضل أن تقوم بإنشــاء 
نموذجيــن أو ثلاثــة مــن الإعلانــات فــي كل مجموعــة إعلانيــة لتســهل 
عليــك فيمــا بعــد مهمــة المقارنــة بيــن أداء هــذه الإعلانــات )يفيــد ذلــك 
ــارات )أ / ب( علــى إعلاناتــك لتكتشــف  إذا كنــت تفكــر فــي إجــراء اختب

النمــوذج الــذي يحقــق لــك أعلــى معــدل تحويــل(
“copywriting من المهم أن تعتني بنص الإعلان “فن الـ

لــم تكتــب  علــى Google Ads إذا  المــال  تنفــق  نفعــاً أن  يجــدي  لا 
الإعــلان كمــا يجــب، وتمكنــت بالفعــل مــن جــذب اهتمــام العمــلاء 
المحتمليــن ورغبتهــم بتجريــب منتجاتــك وخدماتك. لهــذا، مــن المهــم 

.copywriting جــداً أن نعــرف كيفيــة كتابــة الإعلانــات

لدينــا فــي المدونــة هــوت مــارت مقالنــا الحصــري والــذي يتحــدث عــن 
نصائــح هامــة تســاعدك على إعــداد نصــوص تحقــق المبيعــات، ننصحــك 

بقراءتــه بعــد الانتهــاء مــن قراءة هــذه المقالــة.

https://blog.hotmart.com/ar/%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA/
https://blog.hotmart.com/ar/%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA/
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قبــل أن تكتــب الإعلان، فكر أولًا فــي الأســباب التــي ســتدفع النــاس 
إلــى الشــراء، هنــاك دافعــان بشــكل عــام :

الحاجــة أو الألــم أو الرغبــة فــي التغلــب علــى مشــكلة معينــة يعاني  	
منهــا الناس

الاســتمتاع وحس الرفاهيــة والتباهــي )وهــو عامــل آخــر يؤثــر كثيــراً  	
فــي النــاس ويدفعهــم إلــى الشــراء(

قــم بإعــداد نــص يكون ســريعاً وقصيــراً، ويضمــن أن كل مَــن يقــرأ 
هــذا النــص يتمكــن بالفعــل مــن فهــم مــا تقدمــه لــه وبســهولة تامــة.

نشــارك معــك مقــالَاً آخــر يقــدم لــك نصائــح هامــة لتســتطيع وصف 
منتجاتــك بســهولة وأســلوب متكامــل ومختصر فــي الوقــت ذاتــه.

ركــز فــي الكتابــة علــى إحــداث تحــول حقيقــي فــي حيــاة النــاس، 
وأضــف بعــض الكلمــات التــي تثيــر لديهــم الفضــول أو الرغبــة فــي 

الآن. الشــراء 

https://blog.hotmart.com/ar/%d8%aa%d9%83%d8%aa%d8%a8-%d9%88%d8%b5%d9%81-%d9%84%d9%84%d9%85%d9%86%d8%aa%d8%ac%d8%a7%d8%aa/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%aa%d9%83%d8%aa%d8%a8-%d9%88%d8%b5%d9%81-%d9%84%d9%84%d9%85%d9%86%d8%aa%d8%ac%d8%a7%d8%aa/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%aa%d9%83%d8%aa%d8%a8-%d9%88%d8%b5%d9%81-%d9%84%d9%84%d9%85%d9%86%d8%aa%d8%ac%d8%a7%d8%aa/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%aa%d9%83%d8%aa%d8%a8-%d9%88%d8%b5%d9%81-%d9%84%d9%84%d9%85%d9%86%d8%aa%d8%ac%d8%a7%d8%aa/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%ad%d9%81%d8%b2%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%b0%d9%87%d9%86%d9%8a%d8%a9/
https://blog.hotmart.com/ar/%d8%a7%d9%84%d9%85%d8%ad%d9%81%d8%b2%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%b0%d9%87%d9%86%d9%8a%d8%a9/
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ــرة  ــات المؤث ــك الكلم ــن تل ــي ســتكوّنها م ــزة الت ــارة الممي هــذه العب
يجــب أن تحقــق الخصائــص التاليــة:

1 . تتحدث عن رغبة أو حاجة محتملة لدى الناس.
2 . تولــد نتائــج أو تقــدم لهــم فرصــة فــي إحــداث تحــول فــي 

حياتهــم
3 . يجــب أن تعبــر عــن أن العــرض متــاح لفتــرة معينــة وليــس 

بشــكل دائــم
4 . تحمل في جوانبها الحل للعملاء

ــة  ــات المنزلي ــذي يتحــدث عــن الحلوي ــي ال مــن أجــل موقعــك الإلكترون
الشــرقية اللذيذة، يمكنــك كتابــة نــص إعلانــي مختصــر وواضــح ومفيــد 

علــى الشــكل التالــي:
ــة المختلفــة يمكــن تحضيرهــا دون  ــات المنزلي ” 100 وصفــة مــن الحلوي
معرفــة فــي الطهــي، بـــ 30 دقيقــة أو أقــل، والحصــول علــى مــذاق 

احترافي، خصــم 25% لنهايــة شــهر ينايــر 2020 ”.

مــن أجــل الإعــلان علــى جوجــل أدز يمكنــك اســتخدام 80 عنصــر فقــط 
هو الجــزء  وهــذا  المنتَــج،  الإعلاني copy ووصــف  نصــك  فــي 

الأصعــب.

العنوان 1: إليك 100 وصفة حلويات شرقية  )26 عنصراً(

العنوان 2: تحضرها بدون مساعدة أو خبرة  )26 عنصراً(

 الوصف: بخصم 25% لنهاية شهر يناير  )25 عنصراً(
)المجموع 77 عنصراً في الإعلان كاملًا(

مــع مــرور الوقت، تكتســب خبــرة أكبــر فــي كتابــة الإعلانــات وتســتفيد 
أكثــر منهــا
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SEO - ماهو سيو

ســيو ) SEO ( مــن أكثــر الكلمــات التــي يبحــث عنهــا أصحــاب الموقــع 
ــى رأســها  ــث، وعل ــركات البح ــت، الســيو تعني تحســين مح ــر الانترن عب
محــرك بحــث جوجــل » Google » ، ولأن محــركات البحــث مــن أهــم 
مصــادر الزيــارات لأي موقــع أو شــركة علــى الإنترنــت، فلذلــك فــإن 
أصحــاب المواقــع يحرصــون علــى جعــل موقعهم متوافــق مــع محــركات 
البحث بمــا يعــرف ب » ســيو »، لــكل محــرك بحــث متطلبــات فــي المواقع 

ليظهــره للباحثيــن فيــه.

SEO وهــو  البحــث  مــن خلال تحســين محــركات  المواقــع  إشــهار 
وتهيئــة  إلى تحســين  تهــدف  التــى  الممارســات  مــن  مجموعــة 
الموقــع لمحــركات البحث بهــدف زيــادة عــدد الــزوار مــن محــركات 
ــي  ــزوار عل ــادة ال ــي زي ــل جوجــل او ياهــو وبالتال البحــث المختلفــة مث
المواقــع وبالتالــي زيــادة نســبة المبيعــات وهــي عمليــة صعبــة فــي 

تنفيذهــا تســتلزم حرصــا ومجهــود ووقــت.
 

تحسين محركات البحث أصبح سهل!
يطلــق  Pioneers Solutions والــذى  تفعله شــركة  مــا  وهــذا 
عليها شــركة seo التــى تقدم خدمــات الســيو للمواقع عــن طريــق 
الحصــول علــى وضــع ذو ترتيــب عالــي فــي صفحات نتائــج البحــث 
الأولى مــن محــرك البحــث مثــل جوجــل وبنــج وياهــو ومحــركات البحــث 
الأخــرى علــى الكلمــات الدلاليــة والبحثيــة المتعلقــة بمحتــوى الموقــع، 
وهــو أمــر أساســي وضــروري وســوف يســاعدك علــى وضــع موقــع 
ــث،  ــن البح ــة م ــب متقدم ــح فــى مرات ــك بشــكل صحي ــاص ب ــب الخ الوي
ترتيــب موقعــك  التــى تؤثــر علــى  العوامــل  وهنــاك مجموعــة مــن 
ــوة  ــن ســمعة وق ــك لوحدهــا م ــث انهــا تأتي ــركات البحــث حي فــي مح
موقعــك،  ويوجــد طرق للإشــهار والوصــول الــى الصفحــة الاولــى 

https://pioneers-solutions.com/blog-Seo-Web-site
https://pioneers-solutions.com/blog-Seo-Web-site
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%AD%D8%B3%D9%8A%D9%86_%D9%85%D8%AD%D8%B1%D9%83%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%AD%D8%AB
https://pioneers-solutions.com/
https://pioneers-solutions.com/
https://pioneers-solutions.com/blog-How-to-top-your-site-ranking-Google-search-engine-With-SEO-service
https://pioneers-solutions.com/blog-How-to-top-your-site-ranking-Google-search-engine-With-SEO-service
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فــي محــرك البحث عــن طريــق إعلانــات البحــث المدفوعــة مــن خــلال 
 Pioneers فهــدف شــركة ،  Google AdWords شــركة جوجــل إدوارد
Solutions هــو تقليــل تكلفــة إعلانــات البحــث الــى اقــل بأضعــاف مــع 
الحفــاظ علــى نســبة عــدد الزبائــن وهــذا مــن اختصاصنــا بأننــا نطــور 
الموقــع ونحســن مــن جــودة الإعــلان ليلائــم محــركات البحــث لكــي 

يكــون فــي الصفحــة الاولــى.

ومــن هنــا تاتــى أهميــة إشــهار المواقــع بأنهــا تجلــب لــك عمــلاء 
جــدد وترســخ إســمك أو إســم شــركتك علــى الانترنــت وتشــهر علامتــك 
نجــاح فكرتــك  بــك، فإشــهارالمواقع يؤكــد علــي  الخاصــة  التجاريــة 
ومشــروعك ونقلــه إلــى مســتوى أفضــل، فموقعــك علــي محــرك البحــث 
هــو عبــارة عــن وجــه شــركتك ويســاعد علــي زيــاده حجــم المبيعــات 
فيــؤدى الــي زيــاده فــي الأربــاح فهــو أصبــح مــن أهــم الأمــور الحيويــة 

ــة فــى الوقــت الحالــى. فــي إنجــاح المواقــع والشــركات التجاري
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)SEO( الهدف من خدمات السيو
ترتيــب  رفــع  هــو  المواقــع  السيو وإشــهار  في خدمــة  وهدفنــا 
الموقــع والروابــط المرتبطــة بــه الي الصفحــه الأولــى فــي محــركات 
البحث لتحصــل علــي أكبــر عــدد مــن الزائريــن فانــه لا قيمــه لموقعــك 
اذا لم يتصــدر الصفحــه الأولــى فــي محــرك البحث وهــذا ســوف 
)SEO(، وأرشــفة مواقــع الإنترنــت هــى  يحــدث عــن طريق الســيو 
الموقع وتهيئتــه  عملية تحســين  الســيو وهو  أحد أساســيات 
للحصــول علــى ارشــفة ســليمة وترتيــب جيــد لزيــادة عــدد الــزوار وجلــب 
جمهــور مــن محــركات المختلفــة وبالتالــي زيــادة نشــاط الموقــع وزيــادة 

المبيعــات.
 

أعمال الأرشــفة  كل  علــي  ومــدرب  محتــرف  عمــل  فريــق  ولدينــا 
محــركات  أساليب تحســين  جميــع  والسيو مســتخدمين 
محــركات  مــع سياســات  تتناســب  التــى  والحديثــة  البحث الســليمة 
البحــث المعروفــة مــع إتبــاع التطــورات والتحديثــات الجديــدة التــى 
يقــوم بها شــركة جوجــل، وأيضــا نســاعدك علــى اســتهداف شــريحة 
كبيــرة مــن الجمهــور وتحقيــق عائــد أكبــر لــك مــن خــلال جمــع كل 
الكلمــات البحثيــة المتعلقــة بمحتــوى ونشــاط موقعــك، وهنــاك كثيــر 
مــن الاشــخاص يدّعــون معرفتهــم فــي إشــهار المواقــع وعمــل الســيو 
للمواقــع ولكــن يتضــح فــي النهاية أنهم يســببون كارثــة تصل أبعادها 
الــى جعــل محــركات البحــث أن تتصــرف بشــكل أخــر بــدل اشــهار الموقــع 
وأحيانــا يعاقــب الموقــع مــن الظهــور فــى البحــث لعــدة شــهور فــإذا 
حصلــت على خدمــة السيو ســيئة ســتكون النتائــج وخيمــة وتؤثــر 

بالســلب علــى موقعــك.
 

https://pioneers-solutions.com/blog-How-to-top-your-site-ranking-Google-search-engine-With-SEO-service
https://pioneers-solutions.com/blog-How-to-top-your-site-ranking-Google-search-engine-With-SEO-service
https://pioneers-solutions.com/blog-How-to-top-your-site-ranking-Google-search-engine-With-SEO-service
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ماذا تقدم شركة Pioneers Solutions لكى تتصدر 
بموقعك فى محركات البحث

بــأى  نتصــدر  المواقع SEO لكــى  السيو وأرشــفة  نقدم خدمــات 
موقــع فــى ترتيــب متقــدم فى الصفحــات الأولــى فــى محــركات 

البحــث.

مــن  وســيلة  بمصطلح SEO هــو  يعــرف  مــا  ولأنى الســيو أو 
وسائل التســويق الإلكترونى ويعتبــر جــزء هــام جــدا من خدمــة 
والغــرض  بايونيــرز  شــركة  تقدمهــا  الإلكترونى التــى  التســويق 
منهــا هــو وصــول الموقــع الخــاص بــك إلى أعلــى نتائــج البحــث فــى 

.Google البحــث مثــل  محــركات 

https://pioneers-solutions.com/blog-How-to-top-your-site-ranking-Google-search-engine-With-SEO-service
https://pioneers-solutions.com/service-Digital-Marketing-company
https://pioneers-solutions.com/blog-E-Marketing-The-most-popular-electronic-marketing-companies-in-Egypt
https://pioneers-solutions.com/service-Digital-Marketing-company
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تقــدم شــركة بايونيــرز لك فى خدمات الســيو وأرشــفة 
:SEO المواقع

1 . تحديــد مــدى توافــق الموقــع وعمــل دراســة شــاملة لــه 
مناســبة. تســويقية  خدمــة  وتقديــم 

2 . تحســين نشــاطك بشــكل متكامــل ندرســه ونفهــم طبيعــة 
خدماتــك ومنتجاتــك، ونعمــل علــى دراســة المنافســين لــك فــى 
نفــس مجالــك لوضع خطــة تســويق الكترونى متميــزة للوصــول 
لأفضــل نتائــج لظهــور موقعــك فى محــرك بحث جوجل، وتحســين 

ترتيبــة فــى محــركات البحــث المختلفــة.
3 . الكشــف عــن المشــكلات والعواقــب المحتملــة حيــن العمــل 
فــى الموقــع الإلكترونــى هــل يرتفــع فــى محــركات البحــث ام ان 

الموقــع يحتــاج الــى تغييــره بموقــع اخــر.
4 . تخفيض ترتيب موقعك الإلكترونى فى اليكسا.

 webmaster 5 . ضبــط الموقــع واضافتــه لمشــرفى المواقــع
bing  &  google

 Bing و Google 6 . إضافــة الموقــع لمحــركات البحــث وأهمهــم
Yahoo و

7 . تجميــع ملــف الكلمــات البحثيــة المتعلقــة بمحتــوى ونشــاط 
الموقــع للعمــل عليهــا داخــل الموقــع.

8 . نشــر محتــوى مفيــد ذو قيمــة بشــكل مســتمر علــى الموقــع 
وإظهــار المنتجــات والخدمــات التــى تقدمهــا.

9 . تصميم الصور الخاصة بالموقع بجودة عالية.
10 . اضافــة الموقــع علــى Google Analytics لمتابعــة الزيــارات 

اليوميــة لموقعــك.
11 . عمــل واضافــة خريطــة للموقــع Sitemap لتســهل عمــل 

محــركات البحــث داخــل موقعــك.
12 . عمــل واضافــة ملــف Robots لجلــب عناكــب البحــث الــى 

الموقــع.

https://pioneers-solutions.com/service-Digital-Marketing-company
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13 . النشــر فــى المنتديــات وعمــل بــاك لينــك لجميــع روابــط 
الموقــع.

14 . زيادة عدد زوار موقعك بنسبة كبيرة وزيادة مبيعاتك.
15 . التواصل مع العملاء بشكل افضل.

16 . ادارة المحتــوى , ادارة المواقــع , متابعــة تحديثــات جوجــل 
لمعالجتهــا بشــكل دورى ومتابعــة عــدد زواره ومــا يهتمــون بــه 
داخــل موقعــك مــن خــلال الصفحــات التــى يأتيهــا الــزوار بكثــرة.

والفيــس  ادوارد  جوجــل  علــى  مدفوعــه  اعلانــات  عمــل   .  17
بوك للحصــول علــى زيــارات علــى الموقــع ودى بتكــون إختيــارى.

ــات  ــك والإحصائي ــج رن ــر شــهري بخصــوص البي 18 . ارســال تقري
ــر الخــاص بالموقــع. والتقاري

19 . فحص موقعك باستمرار ليكون متوافق مع سيو.
20 . ولدينــا أيضــا مبرمــج يطلــع علــى المشــاكل البرمجيــة فــي 

.SEO الموقــع ويحــاول تحســينها مــن أجــل

 Google إدوارد  جوجــل  علــى  المدفوعــة  الإعلانــات   تفاصيــل 
AdWords
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Google Search Network اعلانات شبكة البحث
الأولى بإعــلان  الإلكترونى بالصفحــة  موقعــك  بإظهــار  نقــوم   .  1
مرتبــط بكلمــات بحــث خاصــة بمحتــوى الموقــع أو بنشــاط شــركتك 
وأهــم مــا يميــز ذلك الإعــلان أن شــركتك لا تدفــع ايــة مبالــغ ماليــة, 
إلا فــى حالــة قيــام العمــلاء بالضغــط علــى إعلانــك والدخــول علــى 

.CPC موقعــك ويســمى 
2 . يمكننــا إضافــة أقســام الموقــع أو الشــركة ليظهــر مــع الأعــلان 
وأيضــا يمكــن إضافــة رقــم الهاتــف وخريطــة الشــركة ليظهــر مــع 

الإعــلان.
3 . قــد لا يظهــر الإعــلان بشــكل متكــرر عنــد الوصــول الــى الحــد الأعلى 
لعــدد الزيــارات فــى اليــوم ولكــن يمكننــا التحكــم فــى ذلــك مــن خــلال 
ضبــط الأســعار والميزانيــة بــكل ســهولة بشــكل محتــرف علشــان نحصــل 

علــى زيــارات كثيــرة بأقــل التكاليــف.
4 . يمكننــا تتبــع وقيــاس التحويــلات علــى الموقــع الــى جائــت مــن 

الأعلانــات.
5 . قــد يتغيــر عــدد الزيــارات المتفــق عليهــا نتيجــة المنافســة وطبيعــة 
النشــاط ولكــن لدينــا فريــق متمكــن ومحتــرف لإدارة الإعلانــات للحصول 

علــى عائــد أكبــر مــن المتفــق عليــة.
ــارات و  ــر عــدد الزي ــة اســتهداف عمــلاء خــارج مصــر, تتغي 6 . فــي حال

الأســعار طبقــاً للــدول المســتهدفة.
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Google Display Network إعلانات الشبكة الإعلانية
فــى  نصيــة  أو  متحركــه  أو  لشــركتك ثابته  عرض اعلانــات  هــو   .  1
مواقــع عديــدة ســواء اخبارية, رياضيــة, اقتصاديــة, ترفيهيــة... الــخ أو 

ــى مواقــع مهتمــة بنفــس نشــاطك التجــارى. ــات عل عــرض الإعلان
ــة الا فــى  ــغ مالي ــز ذلك الاعــلان ان شــركتك لا تدفــع اى مبال 2 . يمي
حالــة قيــام العمــلاء بالضغط علــى اعلانــك والدخــول علــى موقعــك 

.CPC  ويســمى
3 . ممكن تحديد أكثر من موقع لعرض إعلانات شركتك.

4 . يمكننــا التحكــم فى إظهــار الإعلانات لــزوار الموقــع فقــط وهــذا 
يســمى ) تجديــد النشــاط التســويقى (.

5 . قــد لا يظهــر الإعــلان بشــكل متكــرر عنــد الوصــول الــى الحــد الأعلــى 
لعــدد الزيــارات فــى اليــوم ولكــن يمكننــا التحكــم فــى ذلــك مــن خــلال 
ضبــط الأســعار والميزانيــة بــكل ســهولة بشــكل محتــرف علشــان نحصــل 

علــى زيــارات كثيــرة بأقــل التكاليــف.
ــار الموقــع  ــارات يأتــى مــن عــدة عوامــل منهــا اختي ــر عــدد الزي 6 . تغي
المســتهدف والمنافســة ولكــن لدينــا فريــق متمكــن ومحتــرف لإدارة 

الإعلانــات للحصــول علــى عائــد أكبــر مــن المتفــق عليــة.
ــت مــن  ــى جائ ــع الت ــى الموق ــلات عل ــاس التحوي ــع وقي ــا تتب 7 . يمكنن

الإعلانــات.
ــارات و  ــدد الزي ــر ع ــارج مصــر, تتغي ــة اســتهداف عمــلاء خ 8 . فــي حال

الاســعار علــى حســب الدولة المســتهدفة.
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تعريف الحملات الاعلانية
هــي عبــارة عــن سلســلة مــن الاعلانــات المعــدة مســبقا والمحــددة 
بجــدول زمنــي ليتــم عرضهــا علــى مواقــع التواصــل لاســتهداف جمهور 
ــد  ــل الجرائ ــة مث ــة تقليدي ــت هــذه الحمــلات الاعلاني ــن ســواء كان معي
وقنــوات التلفــاز او مواقــع حديثــة مثــل مواقــع التواصــل الاجتماعــي.

وقــد تفشــل الحمــلات الاعلانيــة فــي كثيــر مــن الأحيــان بســبب العديــد 
مــن المشــاكل مــن ضمنهــا ضعــف امكانيــة المعلن او الشــركة الموكلة 
بالإعــلان ليســت قويــة فــي المجــال لــذا ننصحــك باختيــار الشــركة 

المناســبة وأن تكــون محترفــة فــي مجــال التســويق الالكترونــي.
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دعنا في البداية نوضح الفرق بين الحملة الاعلامية 
والحملة الاعلانية فالحملة الاعلامية تعني نشر 
المعرفة والمعلومات المتعلقة بموضوع معين.

اما الحملة الاعلانية فهي تعني الترويج علامة تجارية معينة.

فوائد الحملات الاعلانية
الوصول لعدد أكبر من العملاء. 	
تشجيع العملاء على الشراء بشكل أكبر بسبب الحملات الاعلانية. 	
نشر العلامة التجارية الخاصة بالمنتج أو الخدمة التي تقدمها. 	
توســيع الحصــول الســوقية مــن خلال التوســع في مناطــق جغرافية  	

أكبر.
تمكين العلاقة مع العملاء والتواصل معهم بصورة أفضل. 	
يجب تحديد فوائد وأهداف الحملات الاعلانية قبل البدء فيها. 	
الأهــداف  	 الوصــول  عليهــا  الســير  يجــب  التــي  الخطــة  وتحديــد 

الحمــلات. هــذه  مــن  المرجــوة 
وحتــى لا يتــم اهــدار الوقــت والمــال والجهــد دون تحقيق للأهداف  	

المتوقعة.
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خطوات إطلاق الحملات الاعلانية
فــي البدايــة وقبــل البــدء فــي الحملــة الاعلانيــة يجــب تحديــد الأهــداف 

المــراد تحقيقهــا مــن هــذه الحمــلات الاعلانية.
تحديد السوق المستهدف. 	
تحديد الميزانية المرصودة لهذه الحملة الاعلانية. 	
معرفة طبيعة المنافسين والعروض التي يقدموها. 	
الحمــلات  	 ونشــر  ترويــج  ســيتم  التــي  الوســائل  واختيــار  تحديــد 

عليهــا. الاعلانيــة 
والشــركة  	 التســويقي  الفريــق  اختيــار  وهــي  الاهــم  النقطــة 

التســويقية الأقــوى فــي هــذا المجــال والتــي لهــا خبــرات ســابقة 
وســتحدد الأهــداف المرجــوة فــي أســرع وقــت وبالميزانيــة المطروحــة 

وهــذا مــا ســتجده لــدى فريقنــا التســويقي، تواصــل معنــا.
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أنواع الحملات الاعلانية
وعلــى  الحملــة  نــوع  علــى  الاعلانيــة  الحمــلات  نجــاح  مــدى  يعتمــد 
ــوات التســويقية المســتخدمة فــي  ــى القن الســوق المســتهدف وعل

هــذه الحملــة.

1 . الاعلانات المستخدمة لقنوات الراديو والتلفزيون
يعــد هــذا النــوع مــن الاعلانــات جيــد للنــاس التــي لديهــا ميزانيــة عاليــة 

ولديهــا أفــكار قويــة تســتخدم المحتــوى المرئــي.
ــر  ــة ونشــرها بصــورة أكب ــادة الوعــي بالعلامــة التجاري ــى زي تهــدف ال

وأســرع.

2 . الاعلانات المدفوعة عبر مواقع التواصل 
الاجتماعي

يعــد مــن أفضــل أنــواع الحمــلات الاعلانيــة كونــه يســتهدف الجمهــور 
المعنــي تمامــا بمنتجــك او خدمتــك كمــا انــه يتميــز بالاســتغلال الامثــل 

للميزانيــة المطروحــة.
تعــدد المنصــات المســتخدمة لنشــر الحملــة فيمكنــك التســويق عبــر 
العديــد مــن مواقــع  انســتقرام او تويتــر وغيرهــا  بــوك او  الفيــس 

الاجتماعــي. التواصــل 
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استخدام الإعلان عبر مواقع الانترنت المختلفة
يقــدر عــدد مــرات البحــث علــى مواقــع الانترنــت حوالــي مــا يقــارب 
60.000.000 زيــارة لــذا ان كنــت تــود إنشــاء حملــة اعلانيــة فننصحــك مــن 

الاســتفادة مــن نشــاطات العمــلاء فــي المواقــع الالكترونيــة.

كما ويمكنك الاستفادة من خدمات جوجل لعرض الاعلانات.
ومــن المهــم جــدا التركيــز واختيــار الكلمــات المفتاحيــة المناســبة قبــل 
ــه يجــب  ــى ان ــة لضمــان نجاحهــا، بالإضافــة إل ــدء بالحمــلات الاعلاني الب

دراســة المــردود المالــي قبــل البــدء بــأي حملــة اعلانيــة.

وننصــح بتســليم هــذه المهمــة لشــركات متخصصــة فــي التســويق 
ــج  ــى أفضــل نتائ ــك الحصــول عل ــة وذل ــي والحمــلات الاعلاني الالكترون

فــي أســرع وقــت.
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الاعلانات المطبوعة التقليدية
يغلــب علــى هــذا النــوع مــن الحمــلات الصــورة التقليديــة البحتــة ولكنــه 
ــل ويدفعــه للتواصــل مــع  ــاه العمي ــه يشــد انتب ــاز بكون ــك يمت رغــم ذل
اصحــاب الحملــة الحصــول علــى معلومــات أكثــر عــن المنتــج أو الخدمــة 

التــي تقدمهــا ومــن ثــم اجــراء عمليــة الشــراء.

المؤتمرات التسويقية الترويجية
ــر هــذا النــوع مــن الحمــلات الاعلانيــة نــوع فعــال فــي حــال أردت  يعتب
الترويــج لخدمتــك او منتجــك ونشــر العلامــة التجاريــة الخاصــة بشــركتك.

ويفضــل قبــل البــدء بهــذا النــوع الترويــج الحملــة علــى مواقــع التواصــل 
المقــروءة  الأخــرى  الإعــلان  وقنــوات  التلفــاز  وقنــوات  الاجتماعــي 

والمســموعة.
كمــا ويفضــل اختيــار الوقــت المناســب لنشــر مثــل هــذه الحمــلات 

الحصــول علــى أكبــر عــدد مــن العمــلاء.

كيف اختار أفضل شركة لتستلم الحملة الاعلانية 
الخاصة بي

بعــد ان قمنــا بتوضيــح فوائــد الحمــلات الاعلانيــة وانــواع الحمــلات 
الاعلانيــة يجــب علينــا توضيــح كيفيــة اختيــار أفضــل شــركة لتقــوم 

بهــذه المهمــة بنجــاح كبيــر.
ــة الشــركة التــي أتعامــل معهــا مــن خــلال  تســتطيع معرفــة احترافي
معــرض أعمــال الشــركة وســجل نشــاطاتها والعمــلاء الســابقين لــدى 

الشــركة

كمــا ويمكنــك النقــاش مــع الفريــق المســؤول فــي الشــركة التــي 
وقــع عليهــا الاختيــار للتأكــد مــن احترافيتهــم وهــل لديهــم أفــكار 

تســويقية جديــدة ومعرفــة مــدى العلــم الموجــود لديهــم.
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كيفية ادارة وتحسين الحملات الاعلانية مع فريقنا
فــي البدايــة قــد يــراودك بعــض الأســئلة والمخــاوف لتســليم حملتــك 
الاعلانيــة لفريــق تســويقي محتــرف وخاصــة فــي التعامــل الاول وقــد 

تســأل نفســك هــذه الاســئلة:

هل يوجد ميزانية محدد لإدارة الحملة الاعلانية؟
بالطبــع لا فنحــن فــي MA Global Group نحــدد الميزانيــة علــى حســب 
رؤيــة وطريقــة ســير هــذه الحملــة وبمــا يتناســب مع ميزانيــة كل عميل.

هل يقدم فريقكم التسويقي تقارير بسير الحملة 
الاعلانية؟

ــة بشــكل )أســبوعي او  ــر دوري ــد تقــدم العمــلاء تقاري ــكل تأكي نعــم ب
ــه الاعلانيــة. ــة العميــل بســير حملت شــهري( حســب رغب

مميزات ادارة الحملات الاعلانية لدينا
قدرتك على تحديد الميزانية التي ترغب بها. 	
ادارة والترويج للحملة الاعلانية على مواقع ومنصات متنوعة. 	
النــوع وقــوة الاســتهداف مــع فريقنــا التســويقي يتــم الاســتخدام  	

بشــكل دقيــق ومحــدد وتنــوع الاســتخدام حســب المنطقــة الجغرافــي 
المطلوبــة او العمــر او الجنــس حســب رغبــة العميــل لدينــا.

يقــوم فريقنــا بتشــجيع الــزوار وتحويلهــم مــن زائــر عــادي الــى متابــع  	
ثــم الــى مشــتري ومــن ثــم تكــرار عمليــة الشــراء وقيــام الزائــر نفســه 

بالترويــج للخدمــة التــي تقدمهــا فــي وقــت قياســي.
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أسرار لتحسين نقاط الجودة فى قوقل ادورد
نقــاط الجــودة هــو معيــار فــي إعلانــات قوقــل ادورد مــن 0 الــى 10 حيــث 
يقــوم جوجــل ادورد بتقييــم اعلانــك بنــاءاً علــى معايــر معينــة ويقــوم 

بتحديــد درجــة الجــودة لإعلانــك.
لكي يقرر إذا كان اعلانك يستحق الظهور ام لا على شبكة البحث.

ولكن ما هي معاير نقاط الجودة؟
	 Click-Through Rate )CTR(
هــل الكلمــات المفتاحيــة المســتخدمة فــي الاعــلان لهــا علاقــة  	

بالموضــوع والمجــال ام لا.
	 .landing page جودة الصفحة المقصودة
هل المحتوى على صلة بالكلمات المفتاحية ام لا. 	
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ثانيا - طرق تحسين نقاط الجودة فى قوقل ادورد

1 .  معرفة استخدام الكلمات المفتاحية قبل 
استخدمها

يجــب عليــك قبــل اختيــار الكلمــة المفتاحيــة معرفــة لمــاذا يســتخدمها 
الجمهــور المســتهدف ويمكنــك معرفــة ذلــك عــن طريــق البحــث فــي 

جوجــل.

ــا تقــوم بالبحــث بواســطة شــركة تســويق  ــال عندم ــى ســبيل المث عل
الكترونــي ســوف يظهــر إعلانــات ومواقــع شــركات.

فهــذا يــدل علــى ان مــن يســتخدم هــذه الكلمــة يريــد شــركة تســويق 
الكترونــي ومــن الممكــن ان يكــون عميــل محتمــل.

2 . انشاء مجموعات إعلانية مستهدفة في قوقل 
ادورد

تعتيــر المجموعــات الاعلانيــة هــي الخطــوة الثانيــة فــي انشــاء إعلانــات 
علــى منصــة قوقــل ادورد وأيضــا تعتبــر اهــم خطــوة.

لأنــك فــي هــذه الخطــوة ســوف تختــار الكلمــات المفتاحيــة التــي 
ــا اســتخدم الجمهــور  ــك كلم ــود ان تنافــس عليهــا وان يظهــر اعلان ت

الكلمــات. المســتهدف 
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ــة واحــدة  ولكــن إذا قمــت بتجميــع كل الكلمــات فــي مجموعــة إعلاني
ســوف تكــون النتيجــة ســيئة للغايــة مثــل

ارتفاع تكلفة النقرة لكل كلمة 	
نقاط الجودة سوف تكون ضعيف جدا 	
نسبة عدد العملاء المحتملين سوف تقل 	
بنسبة كبيرة لن يظهر اعلانك  	

لذلــك الحــل هــو انشــاء مجموعــات إعلانيــة مســتهدفة فــي حملــة 
واحــدة علــى ســبيلل المثــال

دعنــا نتخيــل أنــك صاحــب شــركة تســويق الإلكترونــي وتريــد ان تقــوم 
بأنشــاء مجموعــات إعلانيــة مســتهدف فمــاذا ســوف تفعــل؟
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أولا ســوف تقــوم بتجميــع الكلمــات المفتاحيــة المتشــابهة كمــا هــو 
موضــح بالصــورة

ــكل جــروب كمــا  ــة ل وبعــد ذلــك ســوف تقــوم بأنشــاء مجموعــة إعلاني
موضــح بالصــورة.

وبهذه الطريقة سوف تساعدك في تحسين نقاط الجودة.
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landing page 3 .  تحسين الصفحة المقصودة
هــذه الخطــوة تعتبــر مــن اهــم الخطــوات فــي تحســين اعلانــك علــى 
ــذي ســوف يذهــب  قوقــل ادورد لان هــذه الصفحــة هــي الصفحــة ال

اليهــا الجمهــور بعــد ان يضغــط علــى الإعــلان.

حتــى لــو كان اعلانــك يجــذب الانتبــاه والصفحــة المقصــودة رديئــة 
فســوف يخــرج منهــا الــزوار فــوراً وهــذا ســوف يقلــل من نقــاط الجودة.

لذلــك يجــب عليــك تحســين محتــوى وســرعة الصفحــة المقصــودة ولكــن 
كيف؟

أولا – تحسين المحتوى
يجــب ان يكــون المحتــوى لــه علاقــة بالكلمــات المفتاحيــة ويفضــل ان 
ــد  ــك العدي ــة إذا كان لدي ــة إعلاني ــكل مجموع ــوى ل ــة محت تقــوم بكتاب

مــن الخدمــات.

نرجــع الــى مثــال شــركة التســويق الالكترونــي فانــت ســوف تقــوم 
بكتابــة محتــوى عــن الديجيتــال ماركيتينــج بشــكل عــام، عــن السوشــيل 

ميديــا ماركتينــج، الســيو والعديــد مــن الخدمــات الأخــرى.

ثانيا – سرعة الصفحة المقصودة
ــر ســرعة الصفحــة المقصــودة عامــل مهــم مــن عوامــل تحســين  تعتب
نقــاط الجــودة فــي إعلانــات جوجــل لذلــك يمكنــك قيــاس الســرعة عــن 

ــة: ــق الأدوات التالي طري

 	Page speed insights
 	Gtmetrix
 	Pingdom
 	Web page test

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
https://gtmetrix.com/
https://tools.pingdom.com/
https://www.webpagetest.org/
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4 .  انشاء اعلان يجذب الانتباه
بعــد ان قمــت بتحســين محتــوى وســرعة الصفحــة المقصــودة وقمــت 
بالتأكــد مــن اســتخدام الكلمــات المفتاحيــة فــي المحتــوى ســوف 

ــاه. ــذب الانتب ــلان يج ــى خطــوة انشــاء اع ــل ال ننتق

السؤال الان كيف تقوم بكتابة اعلان يجذب الانتباه؟
وانــت تقــوم بكتابــة الإعــلان يجــب عليــك التركيــز علــى خدمــة واحــدة او 

منتــج واحد.
 لان العميــل يحــب ان يجــد مــا يريــد لذلــك إذا قمــت باحتــرام وقتــه 
وتوفيــر مــا يريــد بشــكل بســيط هــذا ســوف يزيــد مــن فرصــة احتماليــة 

ان يكــون عميلــك.
ــا  ــدة كلم ــة واح ــى خدم ــز عل ــلان مســتهدف ومتمرك ــا كان الإع وكلم

زادت نقــاط الجــودة. 

وأيضــا يجــب اســتخدام الكلمــات المفتاحيــة فــي الإعــلان لذلــك قمــت 
بأخبــارك مــن قبــل يجــب عليــك ان تقــوم بأنشــاء مجموعــات إعلانيــة 

مســتهدفة.

Negative keywords 5 .  استخدام
ــا  ــل كلمــة مجان ــة مث ــك لكلمــة معين ــد ان لا يظهــر اعلان ــت تري إذا كن

ــوع مــن الكلمــات. ســوف تســتخدم هــذا الن

ويمكنــك ان ترمــز لهــذا النــوع بهــذه العلامــة – وســوف تســتخدمها 
بهــذه الطريقــة – مجانــا.

ــك للكلمــات التــي ليــس لهــا  ــع ظهــور اعلان ــوع ســوف يمن وهــذا الن
علاقــة بمجالــك وهــذا يعنــى ســوف يقلــل مــن عــدد النقــرات التــي 

ــة. ليــس لهــا أهمي
وبالتالي سوف يتحسن نقاط الجودة الخاصة بإعلانك.
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ad extensions 6 .  استخدام
ــك  ــة فــي اعلان ــات إضافي ــك باســتخدام معلوم ــل ادورد يســمح ل قوق

مثــل:
عروض 	
مميزات شركتك 	
رقم هاتفك 	
معلومات عن منتجك 	

وهــذه الخاصيــة ســوف تســاعدك فــي تحســين جــودة اعلانــك وجــذب 
العميــل للنقــر علــى اعلانــك. لذلــك هــذا ســوف يحســن مــن نقــاط 
ــة افضــل فــي شــبكة البحــث الخاصــة  ــى رتب الجــودة لكــى تحصــل عل

بجوجــل.

مــن  الكثيــر  اعجــاب  لاقــى  ادوردز  جوجــل  باســتخدام  التســويق  ان 
ــه علــى اســتقطاب مســتخدمي  ــت نظــرا لقدرت ــر الانترن المســوقين عب
او  الشــركة  تقدمــا  التــي  الخدمــة  او  بالمنتــج  المهتميــن  الانترنــت 
الموقــع الالكترونــي وذلــك اعتمــادا علــى العديــد مــن الامــور اهمهــا 
كلمــات البحــث التــي يســتخدمونها فــي جوجــل والتــي تعتبــر الدليــل 
القــوي علــى معرفــة اهتماماتهــم. وبالتالــي فاننــا نتحــدث عــن دقــة 

ــه. ــراد التســويق ل ــرة فــي اســتهداف الســوق الم كبي
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يحتــوي علــى اكثــر مــن اداة اســتهدافية تســتطيع مــن خلالهــا 
الوصــول الــى الفئــة المهتمــة بمــا يقدمــة موقعــك مــن خدمــات 

او منتجــات. ومــن هــذه الادوات الاســتهدافية:

الاستهداف في جوجل ادوردز
1 .  تحديد المنطقة الجغرافية

ــن  ــي يبحــث عنهــا المهتمي ــة الت ــات المفتاحي ــد الكلم 2 .  تحدي
بمنتجــك فــي محــرك البحــث جوجــل.

ــة المســتهدفة  ــذي تســتخدمه الفئ ــوع الجهــاز ال ــد ن 3 .  تحدي
ــر لوحــي، هاتــف ذكــي( )حاســوب محمــول، كمبيوت

4 .  اللغة.

كما ويمكنك الادوردز من تحديد نوع الجهات المراد 
التسويق فيها:

1 .  اما من خلال محرك البحث جوجل والمحركات المرتبطة به.
2 .  او من خلال شبكة جوجل الاعلانية، حيث تمكنك هذه الشبكة من 
وضــع اعلانــك فــي المواقــع التــي يزورهــا الزبائــن المتوقعيــن، وهنــاك 
ــى  ــك عل ــاء حملت ــث تســتطيع بن ــار، حي ــور مرتبطــة بهــذا الخي ــدة ام ع
الكلمــات المفتاحيــة فقــط، او بناءهــا اعتمــادا علــى اســماء نطاقــات 

محــددة او مــن خــلال الدمــج بيــن الاداتيــن معــا فــي الاســتهداف.

https://www.tech-wd.com/wd/wp-content/uploads/2013/11/targeting.jpg
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عناصر جوجل ادوردز

ينقسم جوجل ادوردز الى عدة عناصر:
بقيــة  يحتــوي  الــذي  القالــب  وهــي   : Campaigns الحمــلات   .  1
العناصــر الاخــرى فــي الحملــة الاعلانيــة وتنقســم الحملــة الواحــدة الــى 
عــدة مجموعــات اعلاتنيــة AD Groups  وتســتطيع كمســوق ان تقــوم 
بانشــاء حملــة اعلانيــة واحــدة او عــدة حمــلات اعلانيــة فــي نفــس 
الوقــت ولكــن فــي حالــة قيامــك بعــدة حمــلات فــي نفــس الوقــت فــان 

ــز علــى كل حملــة. ذلــك مــن شــأنه ان يــؤدي الــى تشــتت التركي
2 . المجموعــات الاعلانيــة AD Groups: وهــي مجموعات تحتوي كل 
منهــا علــى الكلمــات المفتاحيــة والاعلانــات المرتبطــة بموضــوع معيــن، 
ــر مــن مجموعــة اعلانيــة فــي  وعلــى عكــس الحمــلات فــان انشــاء اكث
ــد  ــه يســاعدك علــى اســتهداف العدي ــة امــر ضــروري، لان نفــس الحمل
توســيع  وبالتالــي  المســتخدم(  لــدى  )الاهتمامــات  المواضيــع  مــن 
ــات  ــع الاعلان ــة وتنوي ــة بالحمل ــة ذات العلاق ــات المفتاحي نطــاق الكلم

التــي يتعــرض لهــا المســتخدم.
3 . الكلمــات المفتاحيــة: ان الكلمــات المفتاحيــة هــي مــن اهــم 
الامــور التــي تســيطر علــى الجانــب المــادي للحملــة، فاختيــارك لكلمــات 
مفتاحيــة ذات اســعار عاليــة يزيــد مــن فعاليــة تحويــل الزائــر الــى زبــون 
ولكــن يقلــل مــن عــدد الزبائــن الكلــي، لذلــك عليــك اختيــار كلمــات 
اقــل ســعرا واثبتــت جدواهــا فــي موقعــك فــي التحليلاتــك الســابقة، 
ودعنــا لاننســى هنــا اهميــة الفــرص التــي تطرحهــا لــك شــركة جوجــل 
ــك. يجــب ايضــا  ــر الكلمــات جــدوى لاعلان ــك باكث ــث توافي باســتمرار حي
الحــرص علــى تنســيق مهمــة اختيــار الكلمــات المفتاحيــة مــع تحســين 
ــس  ــر، فلي ــود الكثي ــر النق ــك بهــذا التنســيق توف ــث، لان ــركات البح مح
ــات  ــود فيهــا فــي الصفح ــت موج ــات ان ــار كلم ــي لاختي ــاك اي داع هن

الرئيســية للبحــث بشــكل مجانــي.
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4 . الاعلانــات: هنــاك ضــرورة قســوى لتنســيق الاعلانــات لكي تتناســب 
ــث ان شــروط جوجــل  ــوط، حي ــة وصفحــات الهب مــع الكلمــات المفتاحي
صارمــة فــي هــذا الصــدد، مــن حيــث تشــابه النطــاق فــي الحملــة 
ككل والعــدد المحــدود مــن الكلمــات التــي تســتطيع ان تضعهــا فــي 
الاعــلان. وهنــاك ايضــا ضــرورة كبيــرة لــك كمســوق وهــي وضــع اكثــر 

مــن اعــلان لتجنــب العواقــب مــن وراء تكــرار اعــلان واحــد باســتمرار.

ان اهــم امــر فــي هــذا الموضــوع هــو عمــل مراجعــة كاملــة لــكل حملــة 
منتهيــة قــد قمــت بهــا، لان المعلومــات التــي تعطيــك اياهــا شــركة 
جوجــل علــى كل حملــة منتهيــة هــي بمثابــة الجواهــر التــي تســاعدك 
علــى التعلــم مــن اخطائــك المبدئيــة بالاضافــة الــى تحديــد مدى جدوى 
الكلمــات المفتاحيــة التــي قمــت باختيارهــا ومــدى فعاليــة جميــع 
الادوات الاســتهدافية التــي اســتخدمتها. ومــن هنــا تبــدأ خبرتــك فــي 

التســويق عبــر الادوردز بالنمــو شــيئا فشــيأ

https://www.tech-wd.com/wd/wp-content/uploads/2013/11/Google_Adwords.jpeg
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ثالثاً: الإعلانات عن طريق انستقرام

الإعلانات المتاحة عن طريق انستقرام ؟

الطريقتان الرئيسيتان للوصول إلى الجمهور تكونان من خلال الاعلانات 
الأصلية/الرسـمية على انسـتقرام أو من خلال اسـتراتيجيات وتكتيكات 

وحملات التسويق عبر المؤثرين المتنوعة.

اولًا : الإعلانات الرسمية
إنســتقرام،  الرســمية فــي  أجــل اســتخدام مميــزات الإعلانــات   مــن 
فيســبوك  علــى  صفحــة  لإنشــاء  أولا  التجاريــة  ســتحتاج العلامات 

الإنســتقرام. علــى  أعمــال  وصفحــة 
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 Photo( 1 . الاعلان في الانستقرام عن طريق الصور
:)Ads

فــي هــذا النــوع مــن الإعلانــات تســتخدم فقــط صــورة تــروي قصــة مــا 
عــن شــركتك، منتَــج مــا أو ببســاطة الإعــلان عــن شــىء مــا.

لإعــداد إعلانــات تتضمــن صــوراً يجــب أن تكــون الصــورة بصيغــة jpeg أو 
.png

ويتمتــع صاحــب الإعــلان بالحريــة فــي اختيــار العــدد الــذي يرغــب بــه مــن 
الصــور والتــي يريــد ان يعرضهــا للجمهــور المســتهدف وهــذا يتــم عــن 

.Carousel ads طريــق
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فيما يتعلق بخصائص الصور:
يجــب علــى الصــور أن تكــون بدقــة 1080 × 1080 بيكســل مــن أجــل  	

الإعلانــات المربعــة، وبدقــة 1200 × 628 بيكســل مــن أجــل الإعلانــات 
التــي تتمتــع بصيغــة Landscape )هــي الصيغــة التــي لهــا مظهــر 

مســتطيل والتــي يكــون فيهــا العــرض أكبــر مــن ارتفــاع الصــورة(.
ــغ 	 ــة تبل ــم اختيارهــا أن يكــون لهــا دق ــي يت ــى الصــور الت  يجــب عل

 600 × 600 بيكسل في حدها الأدنى.
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 Video( 2 . الاعلان في الانستقرام عن طريق فيديو
:)Ads

يمكــن أيضــاً اســتخدام طريقــة الاعــلان فــي الانســتقرام بواســطة 
الفيديــو.

فيما يتعلق بخصائص الفيديو :
تسمح المنصة بفيديوهات تدوم 60 ثانية كحد أقصى. 	
ــو  	 كمــا هــو الحــال فــي الصــور، أيضــاً يجــب أن يكــون حجــم الفيدي

1080 × 1080 بيكســل فــي الفيديوهــات المربعــة و الحجــم 1200 × 628 
.landscape بيكســل مــن أجــل فيديوهــات علــى شــكل

الدقــة المطلوبــة فــي حدهــا الأدنــى يجــب أن تكــون 600 × 600  	
بيكســل.
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:)Carousel Ads( 3 . إعلان يتضمن صوراً دوارة

تتمثــل طريقــة الاعــلان فــي الانســتقرام هــذه فــي إعــداد عــدد مــن 
الصــور تتضمــن علــى الأقــل صورتيــن وعلــى الأكثــر 10 صــور وإضافتهــا 

إلــى نفــس الإعــلان.

ــه يمكــن  ــري المســتخدم أن ــات ت وفــي أســفل المنشــور تظهــر أيقون
الطــرف. إلــى  مشــاهدة صــور أخرى بسحب الشاشــة 
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فيما يتعلق بمميزات الصور :
يجــب علــى الصــور أن تكــون 1080 × 1080 بيكســل فــي الإعلانــات  	

 .landscape المربعــة ، و1200 ×  628 بيكســل فــي الإعلانــات بصيغــة
ــا التوصــل إلــى أن جميــع الصــور يجــب أن يكــون لهــا  وكنتيجــة يمكنن

ــع الإعــلان بالتناســق والتناغــم. صيغــة العــرض ذاتهــا حتــى يتمت
 يجب على دقة الصور أن تكون 600 × 600 بيكسل في حدها الأدنى 	

و 1080 × 1080 بيكســل )فــي حالــة الصــور التــي تكــون علــى صيغــة 
.)landscape

:stories 4 . الإعلانات في حيز القصص
منــذ عــام 2016 أضــاف انســتقرام وظيفة )stories - قصــص( وهــي 
صــور أو فيديوهــات قصيــرة المــدة، والتــي تختفــي بعــد انقضــاء مــدة 

24 ســاعة بعــد النشــر.
يدخلــون  الذيــن  الأشــخاص  قبــل  مــن  القصــص  مشــاهدة  يمكــن 
إلــى بروفايــل الشــركة. ويمكــن اعتبــار هــذه الاســتراتيجية مفيــدة 
. انســتقرام  علــى  المتابعيــن  مــن  جيــد  عــدد  لديــك  كان  إذا   جــداً 

فيما يتعلق بخصائص الإعلانات التي تحتوي على 
: stories قصص

صــوراً  	 أو  ثانيــة   15 تــدوم  فيديوهــات  الخاصيــة  هــذه   تتيــح 
تدوم 5 ثوانٍ.

يجــب علــى الفيديوهــات أن تكــون بصيغــة mp4 وعلــى الصــور أن  	
.png أو jpeg تكــون بصيغــة

لا يجــوز للصــور أن تتجــاوز حــد 30 ميغــا بينمــا لا يجــوز للفيديوهــات  	
أن تتجــاوز حــدود 4 جيغــا.

https://buffer.com/library/instagram-stories
https://buffer.com/library/instagram-stories
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5 . الإشارة إلى المنتجات في المنشورات 
 :)Shoppable Posts(

 تعطــي الإشــارة للمنتجــات فــي المنشــورات الشــركات القــدرة 
علــى تســهيل تجــارب التســوق مباشــرة عبــر إنســتغرام. وهــذا النــوع 
مــن المنشــورات يشــمل وصفــا موجــزا لمنتــج أو خدمــة بالإضافــة إلــى 
ســعرها وصــورة إضافيــة ورابــط شــراء ينقــل المســتخدم إلــى موقــع 

ويــب العلامــة التجارية. 
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:)Canvas Ads( 6 . إعلانات اللوحة
  كانــت إعلانــات اللوحــة موجــودة فقــط علــى الفيســبوك، ولكنهــا 
صــارت متاحــة الآن علــى قصــص الإنســتقرام، و يتيــح هــذا الشــكل 
مــن الإعــلان للعلامــات التجاريــة إنشــاء إعلانــات عندمــا يُنقــرُ عليهــا 
تصبــح بوضعيــة مــلء الشاشــة. يمكــن للمســتخدمين التمريــر والتكبيــر 
والتمريــر الســريع للاطــلاع علــى مزيــد مــن التفاصيــل. مثــل العديــد مــن 
خيــارات الإعلانــات المدمجــة فــي إنســتقرام وفيســبوك، فــإن إعلانــات 
اللوحــة أداة يمكــن للعلامــات التجاريــة الاســتفادة منهــا للوصــول إلــى 

ــدة والحالــي. شــرائح الجمهــور الجدي

ثانيا - الاعلان في الانستقرام عن طريق المؤثرين.
 بعيــداً عــن عــروض إعلانــات إنســتقرام الرســمية، يمكــن للعلامــات 
التجاريــة المشــاركة مــع المؤثريــن علــى المنصــة لتعزيــز صــورة علامتها 
ــات  ــن منتج ــلان ع ــع المســتخدمين أو الإع ــل م ــة تفاع ــة وصناع التجاري

ــة. وخدمــات معين

ويمكــن لهــذه الإعلانــات الترويجيــة أن تكــون خفيــة أو صريحــة ويمكــن 
ــات محــددة  ــا أو طلب أن تشــمل قســائم عــروض أو خصومــات أو هداي

تدعــو المســتخدم للتواصــل مــع العلامــة التجاريــة. 

و هكذا تتطور الطريقة التي يستهلك بها الناس المحتوى.
ومــن أجــل جــذب انتبــاه الجماهيــر يجــب علــى الشــركات والعلامــات 
التجاريــة أن تغيــر نهجهــا في التسويق نحو التســويق عبــر المؤثريــن 
الاجتماعي علــى  التواصــل  قدرة مؤثري مواقــع  ذلــك  يعــزز  والــذي 

عــرض منتجــات وخدمــات العلامــات التجاريــة. 

وايصالهــا إلــى الآلاف أو حتــى الملاييــن، ولهــذا يعد التســويق عبــر 
للشــركات  التــي يمكــن  الطــرق فعاليــة  أكثــر  مــن  المؤثرين واحــدا 
بالعلامــة  الوعــي  وزيــادة  نشــط  جمهــور  لاســتهداف  اســتخدامها 

التجاريــة.

https://sproutsocial.com/insights/influencer-marketing/
https://sproutsocial.com/insights/influencer-marketing/
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من هم مؤثرين مواقع التواصل الاجتماعي؟
القــدرة علــى  اجتماعــي كبيــر ولديــه  المؤثــر هــو فــرد ذو وصــول 
“التأثيــر” علــى القــرارات التــي يتخذهــا جمهــوره. ونظــرا لأنــه أنشــأ 

جمهــورا نشــطا يتابعــه عبــر قنــوات التواصــل الاجتماعــي،

يمكــن للمؤثــر أن يصبحــوا مــن المدافعيــن عــن العلامــات التجاريــة فــي 
ــة  ــة ذي صل ــج أو خدم ــم منت ــة وتقدي ــات التجاري ــج للعلام ــاء التروي أثن

بجمهــوره.
فــي عالــم حيــث توصيــات المؤثــر واقتراحاتــه ومــا يحبــه يمكــن أن يؤثــر 
علــى قــرارات النــاس فــي العالــم الحقيقــي، صــار الآن لــدى المؤثريــن 

قــوة مماثلــة إذا لــم تكــن أكبــر بكثيــر مــن معظــم المشــاهير.

كيف للشركات والعلامات التجارية أن تستفيد من 
التسويق عبر المؤثرين؟

لاستفادة من جمهور المؤثرين المستهدفين، 
تستطيع الشـركات والعلامات التجاريـة إنشـاء حمـلات تسـويقية كجـزء 

مـن استراتيجيات التسـويق الرقمـى.
 تتعــاون فــي هــذه الحمــلات مــع المؤثريــن بطــرق متنوعــة لزيــادة 
ــن أو  ــادة اشــتراكات العمــلاء المحتملي ــة وزي ــة التجاري الوعــي بالعلام
زيــادة زيــارات الموقــع، كأن تظهــر كمواضيــع أو إعلانــات للمنتــج أو 
إعجــاب بــهِ أو نشــر محتــوى عــن العلامــة التجاريــة أو إعلانــات خاصــة بها 
أو إعلانــات مدمجــة أو محتــوى ممــول أو خليــط مــن الأشــكال الســابقة.

https://ashrafhesham.com/%d8%aa%d8%b1%d9%86%d8%af%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%aa%d8%b3%d9%88%d9%8a%d9%82-%d8%a7%d9%84%d8%b1%d9%82%d9%85%d9%89/
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كيف تختار المؤثر المناسب ؟
من يتابعهم؟ 	
الوصول – كم عدد المتابعين أو المشاهدات لديهم؟ 	
التفاعــل – هــل يعلّق ويشــارك أتباعهم المنشــورات ويعجبون  	

بها؟
الخبــرة – هــل لــدى المؤثريــن خبــرة فــي التعامــل مــع علامــات  	

تجاريــة ســابقة؟
وتيرة النشر – ما مدى فعالية المؤثر على شبكته؟ 	
الأداء السابق – ما مدى نجاح حملاتهم في السابق؟ 	

علــى الرغــم مــن أن أي شــخص يمكــن أن يعمــل مــع نجــوم مواقــع 
للمؤثريــن  فهمــك  أن  إلا  المبيعــات،  لزيــادة  الاجتماعــي  التواصــل 
وإيجــاد المؤثــر المناســب لعلامتــك التجاريــة يمكــن أن يســاعد حملاتــك 

ــن الكفــاءة، ــدر م ــى أقصــى ق للوصــول إل
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ولتحديد المؤثرين في مواقع التواصل الاجتماعي 
التي سيكون لها أكبر تأثير على حملة العلامة 

التجارية، يحتاج المسوقون أولا إلى:

تحديد جمهورهم المستهدف، 	
ثــم النظــر فــي أنواع المواضيع والمدونات والفيديوهات والوســائط  	

المتعــددة التــي مــن شــأنها خلــق أكبر قدر من المشــاركة.
تحديــد منصــات التســويق الإلكترونــى الفعالــه لطبيعــة العمــل  	

المســتهدفة. والمنطقــة 
وللحفــاظ علــى قدرتــك التنافســية فــي هــذا المجــال الرقمــى، يجــب 

ــة. عليــك الاســتفادة مــن هــذه الاســتراتيجية التســويقية الفعال

ولكــن هــذا النــوع مــن الاعلانــات مكلــف جــدا وليــس كل الشــركات 
ــوع فــى اعلاناتهــا. ــى هــذا الن ــادرة عل ــه ق ــات التجاري ــاب العلام اصح
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الإعلان عبر المؤثرين بالانستقرام:
يمكــن  الرســمية،  إنســتقرام  إعلانــات  عــروض  عــن   بعيــدًا 
ــن علــى المنصــة  ــة المشــاركة مــع المؤثري للعلامــات التجاري
مــع  تفاعــل  وصناعــة  التجاريــة  علامتهــا  صــورة  لتعزيــز 
معينــة،  وخدمــات  منتجــات  عــن  الإعــلان  أو  المســتخدمين 
أو  خفيــة  تكــون  أن  الترويجيــة  الإعلانــات  لهــذه  ويمكــن 
صريحــة ويمكــن أن تشــمل قســائم عــروض أو خصومــات أو 
هدايــا أو طلبــات محــددة تدعــو المســتخدم للتواصــل مــع 

التجاريــة. العلامــة 
 

القويــة  إنســتقرام  علــى منصــة  المحتــوى  ميــزات  عمليــا كل 
المؤثرين ومــع  وأفكار التســويق عبر  احتمــالات  لــكل  تســمح 
ذلــك، يجــب أن تحتــوي منشــورات الشــراكة بيــن الشــركات و المؤثريــن 
إمــا علــى “#ad” أو “#sponsored” أو الكشــف عــن تمويــل الإعــلان 
فــي وصــف المنشــور لتتوافق مــع إرشــادات لجنــة التجــارة الفدراليــة 

الأمريكيــة FTC وكذلــك قوانيــن بعــض البــلاد العربيــة. 

:)Macro Influencers( 1 . المؤثرين
التــي  الإنســتقرام  حســابات  أصحــاب  انفلونســرز هم   الماكــرو 
لديهــا أكثــر مــن 100,000 متابع، ســتجد أن بعــض هــذه الحســابات 
موثّقــة، وبعضهــا الآخــر ســتكون حســابات عاديــة، ويمكــن أن يتفــاوت 

اتســاعها وعمقهــا ونشــاطها اختلافــا كبيــرا.
ــى نجــاح  ــة عل ــن شــهادة حي ــل »مشــاهير الإنترنــت« يعــد المؤثري ومث
صناعــة  الاجتماعي فــي  التواصــل  من منصــات  وغيرهــا  إنســتقرام 
مشــاهير مــن الصفــر، وكثيــرا مــا تســتخدم العلامــة التجاريــة المؤثريــن 

لتوصــل رســالتها إلــى جمهــور كبيــر بطــرق فعالــة وقيّمــة. 

https://dolphinuz.com/blog/single/58/%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82
https://dolphinuz.com/blog/single/39/Social-Media-Platform
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:)Micro Influencers( 2 . صغار المؤثرين
الموثقــة  الحســابات  أصحــاب  فيــهِ  يكــون  قــد  الــذي  الوقــت   فــي 
والمؤثريــن الكبــار بعيــدًا عــن متنــاول بعــض العلامــات التجاريــة، يأتــي 
دور صغــار المؤثريــن، حيث صــار صغــار المؤثريــن الذين لديهــم أقــل مــن 
100,000 متابــع خيــارا أساســيًا للعلامــات التجاريــة التــي تســعى للوصــول 

إلــى جماهيــر محــددة. 
قــد يكــون وصــول هــذه الحســابات أقــل مــن المؤثريــن الكبــار، إلا أنهــم 
فــي بعــض الأحيــان يكونــون أكثــر اســتهدافا ويمكــن لجمهورهــم أن 

يكــون أكثــر ولاءً وتجاوبًا من غيرهم.  

 Paid Partnership( 3 . إشارة الشراكة المدفوعة
:)Tag

تُقــرأ »إشــارة الشــراكة المدفوعــة علــى إنســتقرام: »شــراكة مدفوعــة 
مــع ...« وتعــرض حســاب العلامــة التجاريــة أعلــى المحتــوى المميــز، 
ممــا يســمح للمؤثريــن وشــركائهم بعــرض مقاييــس الأداء غيــر المتاحــة 

مــن خــلال وســائل أخرى. 

:)Live Stories( 4 . البث المباشر في القصص
 يســمح البث المباشــر عبر القصص للمؤثرين بإشــراك الجماهير إشــراكًا 
أصليًــا. ومــن خــلال تفعيــل البــث الحــي، تصبــح العلامــات التجاريــة قادرة 

على إيجاد جمهور ســريع بمحتوى عاجل ويختفي بعد 24 ســاعة.  
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:)Instagram Takeovers( 5 . تولّي إدارة الحساب
 يعنــي هــذا النــوع أن يتولــى أحــد المؤثريــن مهمــة إنشــاء المحتــوى 
لحســاب إحــدى العلامــات التجاريــة لفتــرة محــددة مــن الزمــن. وســيعمل 
هــذا المؤثــر علــى الترويــج لهــذا الحســاب علــى حســابهِ لتشــجيع 

ــارة والتفاعــل مــع المحتــوى. متابعيــه للزي
يحظــى هــذا النــوع مــن الإعــلان بشــعبية كبيــرة بيــن الشــركات التــي 
تتطلــع إلــى عــرض علاقاتهــا الوثيقــة بالمؤثرين أو للإعــلان عن عمليات 
إطــلاق كبيــرة أو لتعزيــز حركــة الزيــارات إلــى حســابها علــى إنســتغرام.

طريقة التسويق لمنتجك على انستقرام مجاناً:
ــر الهاشــتاج  	 ــى التســويق عب ــد التســويق فــي انســتجرام عل يعتم

مثــل تويتــر، وبالتالــي يمكنــك وضــع صــورة المنتــج ويليهــا جميــع 
الهاشــتاجات التــي تريــد إشــهار المنتــج بهــا.

يتميــز انســتجرام بالرســائل المباشــرة، حيــث يمكــن إرســال أي رســالة  	
للشــخص الــذي تتابعــه دون أن يتابعــك هــو، وهــذه الميــزة يمكــن 
اســتغلالها بقــوة فــي التســويق؛ حيــث يمكنــك تجميــع الأشــخاص 
الذيــن يتابعــون منتجــات تشــبه منتجــك وعمــل Follow  لهــم ثــم 

إرســال رســائل تســويقية مباشــرة لهــم .

نصائح هامة للتسويق على انستجرام:
ــو،  	 ــى الصــور والفيدي ــاد مباشــر عل ــد اعتم ــق انســتجرام يعتم تطبي

ــى  ــداً حت ــة ج ــو عالي ــودة الصــورة والفيدي ــد أن تكــون ج ــي لاب وبالتال
ــى انســتجرام. ــح عل ــم بهــا التســويق الناج ــاه ويت تجــذب الانتب

لابــد مــن تحديــد الهاشــتاجات التــي ســتعمل عليهــا فــي التســويق  	
التــي  البــلاد  تحديــد  مــع  التســويق،  عمليــة  بدايــة  قبــل  لمنتجــك 

تســتهدفها ومعرفــة الهاشــتاجات الفعالــة بهــا.
لابــد مــن التفاعــل المســتمر والســريع مــع متابعيــك علــى انســتجرام،  	

وإلا ســتفقد عــدد كبيــر مــن عملائــك.
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انواع الحسابات على انستجرام:
الــذي  الشــخصي  حســابك  هــو  عــادي،  انســتقرام  حســاب   .  1
عليــه. تغييــرات  أي  إجــراء  بــدون  انســتجرام  علــى  تســتخدمه 

. حســاب بيزنــس علــى إنســتجرام، وهــذا الحســاب ضــروري   2
لعمــل إعــلان ممــول علــى انســتجرام.

طريقة تحويل حساب انستجرام العادي إلى حساب 
Business

الطريقــة بســيطة جــداً ، كل مــا عليــك فعلــه هــو الدخــول علــى  	
.  Switch to Business Profile علــى  الضغــط  ثــم   Account

	  Instagram شــرح إعلانــات إنســتقرام وأســعار الإعلانات بالتفاصيــل 
Ads

بعدهــا لابــد مــن ربــط حســابك علــى انســتجرام بصفحــة مــن صفحــات  	
الفيــس بــوك تكــون أدمــن عليهــا.

بعدها عليك باضافة الإيميل ورقم التليفون. 	
ــق  	 ــى نفــس تطبي ــوك عل ــس ب ــر مــن حســاب في يمكــن إضافــة أكث

إنســتجرام، والتبديــل بينهــم وقــت الحاجــة لذلــك.

الفرق بين حساب انستجرام العادي والبيزنس:
1 . لكــي تســتطيع عمــل إعــلان ممــول علــى انســتجرام لابــد أن يكــون 
لديــك business account، وتقــوم بربطــه بصفحة الفيســبوك الخاصة 
بالماركــة التــي تريــد إشــهارها، وتكــون admin  علــى صفحــة الفيــس 

بــوك لهــا .
2 .  تــم تحديــث انســتجرام بحيــث أنــه يمكنك الضغط من داخل انســتجرام 
علــى زر ترويــج وعمــل إعلانــك مــن داخــل انســتجرام ، أمــا فــي الســابق 
فــكان لابــد مــن عمــل اعــلان انســتجرام علــى الفيســبوك واختيــار عرضــه 

على انســتجرام.
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3 . يمكــن مــن شــكل الحســاب معرفــة مــاإذا كان الحســاب حســاب 

انســتقرام عــادي أو حســاب بيزنــس ، فــي الحســاب البيزنــس 
يظهــر زر contact  بجــوار صــورة صاحــب الحســاب وبالضغط عليه 
يظهــر رســالة لاختيــار وســيلة التواصــل مــع صاحــب الحســاب 
إمــا بالإيميــل أو رقــم التليفــون، وهــو لا يظهــر فــي الحســاب 

العــادي.

Instagram Ads إعلانات إنستقرام
 view insights,Direction تظهــر   business ال  الحســاب  فــي   .  1

 like وبالضغــط عليهــا تظهــر جميــع التفاعــلات علــى الصــورة مــن ،
share,  وغيرهــا، بشــرط أن تكــون الصــورة مرفوعــة مــن الحســاب 
ــادي فــلا  ــة مــن الحســاب الع ــت الصــورة مرفوع ــا إذا كان ــس، أم البيزن

يظهــر ذلــك.

أفضل طريقة لزيادة أعداد متابعيك على إنستقرام:
1 . عمــل محتــوى ذو جــودة عاليــة للعلامــة التجاريــة التــي تــروج لهــا، 

ممــا يزيــد مــن متابعيــك ، كذلــك تــزداد احتماليــة إكتشــاف حســابك مــن 
غيــر المتابعيــن.

2 . قــم بإضافــة حســابك فــي انســتجرام فــي جميع المنتديــات والمواقع 

الاجتماعيــة التي تشــارك بها.
3 . أضــف حســابك فــي انســتجرام فــي توقيعــك فــي الإيميــل الخــاص 

بك.
4 . ضــع  رابــط حســابك علــى انســتحرام فــي الصفحــة الرئيســة لموقعــك 

الإلكتروني.
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كيف يتم تحديد نوعية إعلانات انستجرام التي تظهر 
لكل عميل؟

لــكل  يظهرهــا  التــي  الإعلانــات  بتحديــد  انســتجرام  تطبيــق  يقــوم 
شــخص بنــاءً علــى عــدة معاييــر لا يحددهــا لوحــده ولكــن بالشــراكة مــع 
ــات مــن التطبيقــات التــي تقــوم بتنزيلهــا  ــوك وبجمــع البيان الفيــس ب

علــى جهــازك.

من هذه المعايير:
1 . معلوماتك على الفيسبوك.

2 . اهتماماتك على الفيس بوك.
3 . الأشخاص الذين تتابعهم على الفيس بوك.

4 . الصفحات التي تزورها.
5 . التطبيقات التي تقوم بتثبيتها.

إعلانات انستقرام
لأن تطبيــق انســتجرام يعتمــد علــى الصــور والفيديــو فقــط ولا  	

ــات انســتجرام أيضــا تكــون  ــإن إعلان ــه؛ ف ــوب ب ــوى المكت ــال للمحت مج
إمــا صــور أو فيديــو ، ومتــاح بهــا وضــع روابــط والضغــط عليهــا بعكــس 
مــا هــو معــروف عــن انســتجرام مــن عــدم عرضــه للروابــط حيــث تظهــر 

كنــص مكتــوب.
يعتبر انســتجرام من اشــهر التطبيقات المســتخدمة في الســعودية  	

ودول الخليــج العربي.
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كيفية عمل إعلان ممول على انستجرام:
هناك أكثر من طريقة للإعلان على انستجرام. 	
منهــا طريقــة هــي نفــس طريقــة الإعــلان علــى الفيــس بــوك؛ بــل  	

إنهــا تســتخدم مــن خــلال حســاب الفيســبوك الخــاص بــك، وبالفيــزا 
الموجــودة علــى حســابك الإعلانــي علــى الفيســبوك، ولكــن يجــب عليــك 
ــى الفيســبوك بحســاب انســتجرام كمــا فــي الصــورة  ــط حســابك عل رب
التاليــة :كل مــا عليــك هــو عمــل الإعــلان علــى الفيــس بــوك ثــم ربــط 
حســابك بانســتجرام بالضغــط علــى Add Account ، وإدخــال بيانــات 

حســابك علــى انســتجرام.
الطريقــة الثانيــة والأفضــل هــي عمــل الإعــلان الممــول مــن داخــل  	

تطبيــق انســتجرام نفســه، وســنتناولها فــي الشــرح التالــي.

 sponsored  عمل إعلان ممول على انستجرام
:instagram ads

1 . لابد أن يكون لديك حساب على الفيسبوك وصفحة على الحساب.

business account 2 . حساب على انستجرام من النوع

 3 . يتم عمل إعلانات Instigram باســتخدام  واحد من الأدوات التالية:

.ad creation- Power Editor – the Facebook Ads API
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الإعلان الممول على انستجرام نوعين:
النــوع الأول مــن اعلانــات انســتقرام: website click هــي إعلانــات  	

.visit your website للحصــول علــى نقــرات لموقعــك الإلكترونــي
	 .call or visit your business : النوع الثاني من اعلانات انستقرام

سنشرح نوعين الإعلانات بالتفاصيل:
Visit Your Website النوع الأول

نختــار الهــدف المطلــوب مــن الحملــة الإعلانيــة مــن الاختيــارات  	
التاليــة:

:action button . 1

learn more . 2

watch more . 3

shop now . 4

book now . 5

sign up . 6

contact us . 7

ثم نحدد الموقع الذي نريد عمل حملة إعلانية له على انستجرام. 	
ــم   	 ــة ث ــة الإعلاني ــه ونحــدد اســم الحمل ونحــدد الجمهــور واهتمامات

ــة ومدتهــا. ــة الإعلاني ــة الحمل تكلف
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:call or visit your business النوع الثاني
ــا زر مكتــوب  1 . نضغــط علــى call or visit your business فيظهــر لن

.action button عليــه
 Call Now  ً action button  نختــار مثــلا  يتــم فيهــا اختيــار ال   .  2

ويظهــر رقــم الإتصــال الخــاص بــي.
3 . ونحــدد الaudience )الجمهــور( المــراد ظهــور الإعــلان لــه مــن حيــث 

المــكان والجنــس والســن والاهتمامات.
4 . نحدد أيضاً تكلفة الحملة الإعلانية، مدة الحملة الإعلانية .

نرجــو أن نكــون برادفــورد أكاديمــي قــد شــرحنا لكــم كل مــا يخــص شــرح 
إعلانــات إنســتقرام وأســعار الإعلانــات، فــإذا كان لديكــم أي إضافــة 
ــة برادفــورد  ــك، كمــا يســعدنا متابعتكــم لمدون ــق يســعدنا ذل أو تعلي

دائمــا.
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كيفية اختيار أفضل نوع لإعلانات Instagram؟ 
ــاك  ــك، هن مــن الضــروري أن تفكــر بشــأن شــكل إعلانــك. ولمعرفــة ذل
ســؤال واحــد كبيــر تحتــاج إلــى إجابتــه لمســاعدتك علــى اتخــاذ قــرار.

ما هو هدفي؟
ابــدأ بمراجعــة اســتراتيجية التســويق عبــر وســائل التواصــل الاجتماعــي. 
ثــم اجلــس مــع نفســك للتفكيــر و إنشــاء بعــض الاهــداف لحملتــك 

ــة . الاعلاني
بعــد ذلــك ألــق نظــرة علــى أهــداف العمــل التــي يدعمهــا كل نــوع مــن 

Instagram انــواع إعلانــات
فكر في كيفية دعم هذه الأهداف بشكل مباشر.

ضع في اعتبارك أيضا أنواع المحتوى التي تحصل على جمهور.
 Instagram تأكد من مراجعة Instagram بمجــرد وضــع بعــض إعلانــات

Insights لتتبع نجاحك.

يمكنــك بعــد ذلــك اختبــار وتعديــل اختيــارات نــوع الإعــلان لتحســين 
الوقــت. بمــرور   Instagram فــي  الإعلانيــة  إســتراتيجيتك 
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عمل الإعلانات الممولة على الانستقرام؟

 هناك طريقتان لإنشاء إعلاناتك على انستقرام:
إن أبســط طريقــة هــي ببســاطة الترويــج لمشــاركة حاليــة مباشــرة مــن 
داخــل الانســتقرام لكــن الطريقــة التــي تقــدم أكثــر خيــارات التخصيــص 
 Facebook الخــاص بــك باســتخدام Instagram هــي إنشــاء إعــلان

 Ads Manager

كيفية الإعلان على Instagram مباشرة من التطبيق:
أســهل طريقــة لبــدء الإعــلان علــى Instagram هي الترويج لمشــاركة 
موجــودة علــى ملفــك الشــخصي علــى Instagram. هــذا مشــابه لخيار 

.Facebook لإعلانات Boost Post

بالكثيــر مــن  أداءً جيــدًا وتحظــى  إذا كانــت لديــك مشــاركة تحقــق 
التفاعــل ، فــإن الترويــج لهــا داخــل التطبيــق طريقــة ســريعة وســهلة 

للوصــول إلــى المزيــد مــن المســتخدمين.

 Instagram ستحتاج إلى امتلاك حساب عمل أو منشئ محتوى على
للقيــام بذلــك. إذا كنــت تســتخدم ملفًــا شــخصيًا أو ليــس لديــك حســاب 

https://cdn2.hubspot.net/hubfs/4664432/Imported_Blog_Media/ad-completed.png
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علــى Instagram حتــى الآن فانظــر الــى عنــوان كيفيــة اســتخدام 
الانســتجرام حيــث ســتجد كيفيــة انشــاء الحســاب علــى الانســتجرام

بعــد ذلــك ، انتقــل ببســاطة إلــى المنشــور الــذي اخترتــه وانقــر فــوق 
الترويــج )promote( تحــت المنشــور كمــا هــو موضــح فــي الصــورة

 Facebook Business ــة ــط صفح ــل برب ــد قمــت بالفع ــم تكــن ق إذا ل
بحســاب Instagram الخــاص بــك ، فســتحتاج إلــى القيــام بذلــك الآن.

من خلال ما يلي ؟

اختــر صفحــة Facebook موجــودة أو قــم بإنشــاء صفحــة جديــدة كمــا 
هــو مطلــوب.

بعــد ذلــك ، أكمــل ببســاطة الخيــارات لاختيــار مــن ســيرى إعلانــك ، 
والمــكان الــذي تريــد إرســاله إليــه ، والمبلــغ الــذي ترغــب فــي إنفاقــه 

ــك فيهــا. ، والمــدة التــي ترغــب فــي عــرض إعلان

أخيرا ، انقر فوق إنشاء ترويج. 
هــذا كل مافــي الامــر ! يمكنــك مراقبــة نتائــج الترويــج للاعلانــات فــي 
علامــة التبويــب “العــروض الترويجيــة” فــي ملفــك الشــخصي علــى 

.Instagram
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كيفية الإعلان على Instagram باستخدام مدير 
 Facebook:- إعلانات

نظــرا لأن Facebook قــد امتلكــت Instagram ، فقــد تــم دمــج أدوات 
الإعــلان لهاتيــن المنصتيــن الاجتماعيتيــن بشــكل جيــد.

هــذا يعنــي أنــه يمكنــك اســتخدام Facebook Ads Manager لإنشــاء 
.Instagram إعلانــات يتــم تشــغيلها علــى

أداء  الجماهيــر والميــزات الأخــرى ومراقبــة  أيضــا تخصيــص  يمكنــك 
إعلاناتــك.

ويتم انشاء الإعلانات على الانستقرام من خلال الخطوات التالية:
الخطوة الاولى: اختر هدفك:

.create + وانقر فوق Ads Manager للبدء ، انتقل إلى
هنــاك نوعــان مختلفــان مــن مهــام ســير العمــل يمكنــك الاختيــار مــن 

بينهــا لمســاعدتك فــي إنشــاء إعــلان Instagram وإدارتــه:
عبــر  يرشــدك  الــذي   ،  Guided Creation هــو  الافتراضــي  الإعــداد 
الخطــوات الدقيقــة التــي يجــب عليــك اتخاذهــا لإنشــاء حملــة إعلانيــة 

.Instagram علــى  نموذجيــة 



1 1 2

الإنشاء الموجه Guided Creation مفيد جداً 
للمسوقين الجدد.

Quick Creation:  يمنحــك الإنشــاء الســريع مزيــدًا مــن التحكــم فــي  	
صياغــة إعــلان Instagram الخــاص بــك. إذا كنــت أكثــر خبــرة وأنشــأت 
إعلانــات Facebook مــن قبــل، فيمكنــك النقــر فــوق الــزر التبديــل إلــى 

الإنشــاء الســريع لاســتخدام ســير العمــل هــذا.

ولكن الآن ، دعنا نلتزم بالانشاء الموجه.

 Facebook أولًا ، تحتــاج إلــى اختيــار هــدف حملتــك الإعلانيــة. يقــدم
Ads Manager قائمــة بالأهــداف كمــا هــو موضــح فــي الصــورة.
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وهنا بعض الشرح للاهداف الاعلانية :
Brand awareness: يســاعد فــي زيــادة الوعــي بنشــاطك التجــاري  	

أو منتجاتــك بيــن المســتخدمين الذيــن لــم يســمعوا بــك مــن قبــل.
Reach: يعــرض  لأكبــر عــدد ممكــن مــن الأشــخاص فــي جمهــورك  	

المســتهدف.
Traffic: للنقــرات إلــى موقــع الويــب الخــاص بــك أو إلــى تطبيقــك  	

أو إلــى أي عنــوان URL آخــر تختــاره.
App installs: اطلــب مــن المســتخدمين تنزيــل تطبيقــك عندمــا  	

الإعــلان. يشــاهدون 
وإبــداءات  	 التعليقــات  عــدد  زيــادة  إلــى  يهــدف    :Engagment

الإعجــاب والمشــاركة والــردود علــى الأحــداث وتقديــم المطالبــات التــي 
تتلقاهــا.

ــر  	 video views: يشــارك الفيديــو الخــاص بــك مــع الأشــخاص الأكث
احتمــالًا لمشــاهدته.

مــن  	 المحتمليــن  العمــلاء  بيانــات  جمــع   :lead generation
الإعــلان. علــى  ينقــرون  الذيــن  المســتخدمين 

messages: اطلــب مــن المســتخدمين إرســال رســالة إلــى حســابك  	
التجــاري.

conversion: زيــادة المبيعــات واشــتراكات التوجيــه الناجحــة علــى  	
موقــع الويــب أو التطبيــق.

catalog sales: تعزيــز مبيعــات المنتجــات مــن كتالــوج متجــرك عبــر  	
الإنترنــت.

store traffic: قــم بتوجيــه المســتخدمين إلــى موقعــك مباشــرة  	
مــن خــلال الإعــلان .
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الخطوة الثانية حدد جمهورك:
 Instagram ــك و نظــرًا لأن ــد اســتهدافه بإعلان ــد مــن تري هــي تحدي
تتبــع شــركة Facebook ، فانــه يمكنــك الوصــول إلــى مجموعــة قويــة 

جــدًا مــن خيــارات الاســتهداف.
والجنــس  العمــر  مثــل  الديموغرافيــة  المعلومــات  هــذه  وتتجــاوز 
ــق  ــك بصياغــة النَســخ والرســائل التــي تنطب ــك ذل والموقــع. يســمح ل
ــك المحتمــل. كــم هــو موضــح فــي الصــورة ــى عميل ــد عل بشــكل فري

الخطوة الثالثة حدد مواضع إعلانك:
ــى  ــك عل ــكان ظهــور إعلانات ــد م ــك تحدي فــي قســم المواضــع ، يمكن

.Instagram و   Facebook
Automatic Placements. :ســيتم عــرض إعلاناتــك لجمهــورك فــي  	

أي مــكان يُرجــح أن تحقــق فيــه أفضــل أداء.
Manual Placements: ســتتمكن مــن اختيــار مــكان ظهــور إعلانــك  	

واختيــاره. علــى ســبيل المثــال ، إذا كنــت ترغــب في قصــر إعلاناتك على 
 Instagram أو فقــط فــي ، Instagram الظهــور فقــط فــي قصــص

.Manual Placements فيمكنــك اختيار ، Feed

الخطوة الرابعة اختر ميزانيتك وجدولك الزمني:
يحــدد هــذا القســم المبلــغ الــذي ترغــب فــي إنفاقــه علــى عرضــك 

الترويجــي ، والمــدة التــي تريدهــا.
يمكنــك اختيــار ميزانيــة يوميــة ، تقــدم الحــد الأقصــى للإنفــاق اليومــي 

، أو ميزانيــة محــددة لإعــلان ذا فتــرة محــدد.
يمكنــك أيضًــا اختيــار عــرض الإعلانــات باســتمرار ، أو فــي أوقــات معينــة 

مــن اليــوم فقــط.
التحســين  خيــارات  أيضًــا   Facebook Ads Manager يتضمــن 
واســتراتيجيات عــروض الأســعار، والتــي توضــح كيفيــة تنفــق علــى 

الاعلانــات.
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أثنــاء ضبــط هــذه الخيــارات، ســيتيح لــك عــرض مــدى الوصــول اليومــي 
المقــدر فــي العمــود الأيمــن ومعرفــة عــدد الأشــخاص الذيــن يمكنــك 

توقــع الوصــول إليهــم كل يــوم باســتخدام إعلاناتــك.

الخطوة الخامسة: إنشاء الاعلان:
هذه الخطوة هي الإنشاء الفعلي للإعلان.

قــم باختيــار الشــكل الــذي تريــد اســتخدامه لإعلانــك كمــا هــو موضــح 
فــي الصــورة:

اختر الصور أو مقاطع الفيديو الخاصة بك 	
صمم نسخة إعلانك 	
اختر خيار الدفع 	
راجع إعلانك 	
انقر فوق تأكيد 	

يعــرض مديــر الإعلانــات متطلبــات التنســيق الفنــي أثنــاء تحديــد الصــور 
أو مقاطــع الفيديــو.

يمكنــك أيضــا اختيــار الــزر المعــروض علــى الاعــلان لاتخــاذ إجــراء وعنــوان 
URL الــذي ســينتقل إليــه الأشــخاص عنــد النقــر فوقــه.

أفضل النصائح لإعلانات Instagram وأفضل 
الممارسات وأسرار تنفيذ إعلانات ممولة انستقرام:

ــى Instagram. لكــن  ــك كل المهــارات اللازمــة لإنشــاء إعــلان عل لدي
ــم . ــات الرائعــة هــي فــن وليــس عل الإعلان

ــاء صياغــة  ــار أثن إليــك بعــض الأشــياء التــي يجــب وضعهــا فــي الاعتب
إعــلان يجــذب المســتخدمين ويســعدهم:
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اعرف جمهورك
عندمــا تعــرف جمهــورك جيــدًا ، يمكنــك إنشــاء اعــلان يصــل اليهــم 
ــدء فــي  ــل الب ــدًا معرفــة جمهــورك قب . لهــذا الســبب مــن المهــم ج

إنشــاء إعلانــات Instagram الخاصــة بــك.
فكر في إعلاناتك من منظور عملائك:

ما الحل الذي يقدمه لهم منتجك أو خدمتك؟ 	
ماذا يحتاجون اليه ؟ 	

ضــع أهدافهــم ومــا يحتاجونــه فــي الاعتبــار أثنــاء إنشــاء إعلاناتــك. 
ومعرفــة كل شــيء عنهــم وتحديــد الســوق المســتهدف.
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استخدم الصور و النص بحرفية تامة:
ــم اســتخدامه  ــد اذا ت ــف كلمــة وهــذا الشــيء جي الصــورة تســاوي أل
إعلانــات  فــي  الكبيــر  النــص  اســتخدام  يمكنــك  لا  لأنــه   ، بحرفيــة 

بــك. الخاصــة   Instagram

مــن الناحيــة الفنيــة ، يمكنــك اســتخدام مــا يصــل إلــى 2200 حرفــا 
لمعظــم إعلانــات Instagram لكنهــا لا تعــرض كامــلا ولكــن ســيتم 
عــرض صفيــن فقــط مــن النــص دون قطــع او قــد ويمــل الشــخص 
ــك  ــات لذل ــي ان كل حــرف مهــم فــي الإعلان مــن قراءتهــا وهــذا يعن
اســتخدمها بحكمــة للتواصــل مــع الجمهــور وتحفيزهــم للضغــط علــى 

ــزر المرفــق فــي الاعــلان. ال

عش مع جمهورك وانخرط معهم:
ــا  ــك تمامً ــى إعلانات ــات عل ــات والإعجاب ــى التعليق ــرد عل ــى ال ــاج إل تحت

ــة. ــل فــي المنشــورات العادي ــا تفع كم

قــد يكــون مــن المهــم أن تراقــب التفاعــلات علــى الإعلانــات ، لانــه مــن 
المحتمــل أن تحصــل علــى تعليقــات وأســئلة تتعلــق بالمنتــج المعلــن 

عنــه.
ردك يمكن أن يحدث فرقا في زيادة عمليات الشراء.

وليــس فقــط عمليــة الشــراء مــن الشــخص الــذي علــق أو طــرح ســؤالا 
ــرون مــدى جــودة )أو  ــن ي ــن الذي ــع الأشــخاص الآخري ، ولكــن مــن جمي

عــدم( معالجــة مخــاوف العمــلاء المحتملــة.



1 1 8

اختبار وقياس وحسن من اعلاناتك في تنفيذ إعلانات 
ممولة انستقرام:

كمــا هــو الحــال مــع إعلانــات Facebook ، يمكنــك عــرض أداء إعلانــات 
.Facebook Ads Manager الخاصــة بــك فــي Instagram

مراقبــة نتائجــك هــي مفتــاح تحســين اســتراتيجيتك وتحقيــق أقصــى 
اســتفادة مــن ميزانيــة إعلانــات Instagram الخاصــة بــك.
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3. طرق لاستغلال اعلان ممول انستقرام بذكاء

يملــك إنســتجرام عــدد مــن الطــرق التــي تخــدم تحقيــق أهــداف أصحــاب 
حســابات الأعمــال الذيــن يســعون لإنشــاء اعــلان ممــول انســتقرام مــن 
خــلال تعزيــز الوصــول بالنشــاط التجــاري، وتشــجيع العمــلاء المحتمليــن 
علــى معرفــة المزيــد حــول المنتجــات أو الخدمــات، وزيــادة مبيعــات 
المنتجــات ومــرات تنزيــل تطبيــق الهواتــف المحمولــة وزيــادة زوار 
المتاجــر، إلا أننــا نقتــرح ثلاثــة طــرق لاســتغلال اعــلان ممــول انســتقرام 

بــذكاء أكثــر مــن الطــرق العاديــة.
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بناء مجتمع مرتبط بقوة مع العلامة التجارية
مــن الممكــن اســتغلال اعــلان ممــول انســتقرام في بنــاء مجتمع مرتبط 
بقــوة مــع العلامــة التجاريــة وذلــك مــن خــلال الإعلانــات الموجهــة 
لزيــادة الوعــي بالأنشــطة التجاريــة والتــي تتــم مــن خــلال عــدة أمــور 

أهمُهــا الوصــول إلــى الجمهــور المســتهدف.
الوصــول هــو العامــل الرئيســي فــي مســألة بنــاء مجتمــع مترابــط 
بالعلامــة التجاريــة التــي تهــدف لأن تكــون مميــزة، فـــ مســألة “الــولاء” 

بيــن العمــلاء والشــركات تأتــي بشــكل رئيســي مــن هــذا الأمــر.

ــذي  ــب ال ــار أن الوصــول هــو الجان ــك يجــب الوضــع فــي الاعتب ومــع ذل
سيســاعد المحتــوى الفريــد الــذي تقــوم بتطويــره العلامــة للجمهــور 
والــذي يكــون عبــارة عــن معلومــات أو إعلانــات ترويجيــه، لذلــك ننصــح 
ادارة حســابات  مــع شــركة  التجاريــة  العلامــات  تتعــاون  بــأن  دائمًــا 

ــا لتســاعدها فــي ذلــك. سوشــيال ميدي

يســمح اعــلان ممــول انســتقرام ايضًــا بتكــرار الظهور، وهــذا الأمر مهم 
فــي الوقــت الراهــن نظــرًا للتزاحــم الشــديد علــى منصــات التواصــل 
الإجتماعــي وخوارزميــات الوصــول التــي تســمح بــأن يظهــر المنافســين 
كذلــك للجمهــور المســتهدف، لكــن يجــب الحــرص علــى أن يكــون تكــرار 
الظهــور مميــز وليــس بهــدف إخبــاري، أي أن يكــون المحتــوى الظاهــر 
عنــد اســتهداف نفــس الأشــخاص الذيــن تســتهدفهم فــي كل مــرة، 

مميــزًا.
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زيادة معدلات البيع بتكلفة قليلة
انســتقرام خدمــة هــدف تحويــل  اعــلان ممــول  أحــد خيــارات  يوفــر 
العمــلاء المحتمليــن مــن المنصــة إلــى المواقــع الإلكترونيــة أو المتاجــر 
ــرز المســاعي الرئيســية لأصحــاب  ــة، وهــو مــا يخــدم أحــد أب الإلكتروني

ــع. ــادة معــدلات البي الأعمــال.. زي

الجيــد فــي إمكانيــة اســتغلال اعــلان ممــول انســتقرام فــي زيــادة 
معــدلات البيــع للمتاجــر الإلكترونيــة هــو التكلفــة القليلــة لإعلانــات 
مميــزة مثــل الإعلانــات الــدوارة )Carousel ads( وإعلانــات التشــكيلة 
)Collection ads( والتــي تعــرض عــددًا كبيــرًا مــن المنتجــات فــي إعلان 

واحــد فقــط.

وعلــى العمــوم تُضــع مســألة زيــادة معــدلات البيــع تحــت بنــد أهــداف 
“التحويــل” التــي توفرهــا منصــة انســتجرام بشــكل رســمي لتحقيــق 
عــدة مزايــا منهــا )التحويــل للموقــع، الإعلانــات الديناميكيــة، الحث على 
ــة، التفاعــل مــع تطبيقــات  عمليــات تثبيــت تطبيــق الهواتــف المحمول

الهواتــف المحمولــة(
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جذب الإنتباه للمشاريع الجديدة
الأفــكار الجيــدة ليســت كل شــيء خاصــةً عندمــا يتعلــق الأمــر بإطلاقات 
لمشــاريع جديــدة، إنســتقرام يوفــر إمكانيــة جيــدة جــدًا لـــ جــذب الإنتبــاه 
للمشــاريع الجديــدة مــن خــلال اعــلان ممــول انســتقرام والــذي يضمــن 

نســب وصــول جيــدة للفئــات المحــددة بالضبــط.

ــد بالنســبة لمــن يســعون  ــار جي مــا يجعــل اعــلان ممــول انســتقرام خي
للإعــلان عــن مشــروعهم الجديــد هــو خوارزميــة الاســتهداف التــي 
تعتمــد عليهــا المنصــة والتــي تمكــن أصحــاب الحســابات التجاريــة مــن 
ــة  ــد عــدة أشــياء مــن خلالهــا ســوف يظهــر الإعــلان لأفضــل فئ تحدي

مســتهدفة مــن الجمهــور.

اعــلان ممــول فــي انســتقرام يمكــن تحديــد اســتهدافه مــن خــلال 
الموقــع الجغرافــي مــن خــلال اســتهداف أشــخاص متواجديــن فــي 
أماكــن بعينهــا ســواءً بلــدان أو مناطــق أو مــدن أو ولايــات ومحافظات، 
بالإضافــة إلــى ذلــك تحديــد المعلومــات الديموغرافيــة والتــي تســاعد 
ــات  ــق نطــاق الجمهــور المســتهدف بمعلوم ــر فــي تضيي بشــكل كبي
العمــر والنــوع واللغــات، كمــا يمكــن اســتهداف الأشــخاص مــن خــلال 
التطبيقــات  مــا هــي  تحديــد  خــلال  مــن  تتــم  )والتــي  الاهتمامــات 
ــات التــي ينقــرون عليهــا أو الحســابات  التــي يســتخدمونها أو الإعلان
التــي يتابعوهــا(، أو الاســتهداف مــن خــلال الســلوكيات مــن خــلال 
اســتغلال الأنشــطة التــي يقومــون بهــا علــى انســتجرام أو فيســبوك 
أو  الحالييــن،  للعمــلاء  المشــابهة  الجماهيــر  وكذلــك  خارجهمــا،  أو 

الجماهيــر المخصصــة، أو الاســتهداف التلقائــي.
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الخاتمة

ســاهم الإنترنــت فــي إحــداث تأثيــر بالــغ علــى التســويق والأعمــال مــن 
خــلال الرســائل والمنشــورات الترويجيــة التــي يتــم طرحهــا عبــر البريــد 
ــم مــن خلالهــا  ــي والتــي لا تعــد وحدهــا الطريقــة التــي يت الإلكترون
الطــرق  العديــد مــن  للخدمــات والمنتجــات ولكــن هنــاك  التســويق 
الأخــرى حيــث قــام الإنترنــت بتغييــر أســاليب التســويق حــول العالــم 

أجمــع.

قــام الإنترنــت بتغييــر أنــواع المنتجــات التــي مــن الممكــن أن يتــم بيعهــا 
كمــا غيــر ســوق المنتجــات والخدمــات جغرافيــاً بمــا أحــدث فــارق كبيــر 
بطريقــة تســويق المنتجــات وبيعهــا، ولذلــك شــهدت القــوى بيــن 
المســتهلكين والشــركات تحــول هائــل بميــزان القــوى والتماشــي مــع 
رغبــات العمــلاء ومــا لهــم مــن احتياجــات وهــو مــا يتــم عــن طريــق 

التواصــل بيــن البائــع والمشــتري مــن خــلال الإنترنــت.

الانخــراط  مــن  بــد  لا  الإلكترونــي  التســويق  نجــاح  فرصــة  ولزيــادة 
ــات الممولــة التــي تســاعد فــي زيــادة  بالطــرق الصحيحــة فــي الإعلان
نســبة تســويقك ومبيعاتــك وفــرص مشــاهدة الجمهــور لمنتجاتــك، 
وزيــادة اطــلاع الجمهــور علــى محتوياتــك، وهــذا ذكرنــاه بالتفصيــل 
فــي هــذا الكتــاب لكــي يتســنى لــك الرقــي بالتســويق ومعرفــة 
ــس  ــة فــي منصــة التواصــل الاجتماعــي في ــات الممول ــات الإعلان حيثي
بــوك وانســتغرام وغوغــل مــن حيــث الانــواع وكيفيــة الإعــلان الصحيــح.

	 	

هذا ونسأل الله التوفيق والسداد
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أنا مستشار إستراتيجية أعمال ومستشار تسويق،
و سابقًا مصمم جرافيك ومصمم ويب.

خبرتــي الســابقة تشــمل كذلــك العمــل فــي المجــال الإنســاني ومجــال 
العقارات.

أن تكون متحمسًا لريادة الأعمال
أسســت MA Global Group فــي عــام 2017 و مــا زلــت أديرها، كما شــاركت 

لاحقًــا فــي تأســيس عــدد من الشــركات الناشــئة الأخرى.

لشــركتك  المرئيــة  الهويــة  تحديــد  فــي  مســاعدتك  يســعدني 
البنيــة  وتخطيــط  الافتراضــي  والمحتــوى  التســويق  واســتراتيجية 

التقنيــة. التحتيــة 

med3bbass med3bbas

med3bbas med.   bbas3

محمد عباس

https://www.facebook.com/med3bbass/
https://twitter.com/med3bbas
https://www.linkedin.com/in/med3bbas/
https://www.instagram.com/med.3bbas/
https://www.instagram.com/med.3bbas/
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